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1 INTRODUCAO

Este Relatorio Executivo, integrante do projeto “Caracterizagdo e Dimensionamento do
Turismo Doméstico no Brasil — 2010/2011”, de acordo com os termos do Contrato
Administrativo n® 024/2008, Processo n® 72030.000442/2011-71.

O objeto deste documento sintetiza os aspectos relacionados ao seu desenvolvimento

metodoldgico e apresenta os principais resultados alcancados pela pesquisa.
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2 RESUMO

A Pesquisa de Turismo Domeéstico teve sua primeira edicdo em 1998, cobrindo os 96
municipios que, a época, tinham mais de 200.000 habitantes, num total de 9.000 entrevistas

domiciliares.

Em 2002 e 2006 foram realizadas a segunda e terceira edicdes da pesquisa, ampliando a
cobertura geogréafica e o tamanho da amostra. Em 2008 foi realizada sua quarta edicdo com

uma amostra probabilistica de 137 municipios e um total de mais de 37 mil entrevistas.

Na quinta edi¢do, em 2012, a amostra da pesquisa tornou-se totalmente probabilistica. Para
tanto, decidiu-se manter os mesmos 137 municipios selecionados na pesquisa de 2008,
alterar o segundo estdgio da amostra, estratificando os setores antes de sua selecdo e
introduzir um procedimento de amostragem inversa na selecdo dos domicilios, eliminando

a amostragem de cotas no terceiro estagio de selecéo.

As proporcdes de domicilios com viajantes, calculadas em nivel dos domicilios da

populacdo urbana brasileira, permitem inferir que:

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 44,0 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, pelo menos, 1 viagem doméstica em 2011;

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 7,0 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, viagens rotineiras em 2011;

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 4,3 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, pelo menos, 1 viagem internacional em 2011.

Os seguintes parametros medios indicam as principais caracteristicas dos entrevistados em

alguns de seus aspectos, sejam eles viajantes ou nao:

= Chefes de familias: 63,0%;

= Género: masculino 39,1% e feminino 60,9%;
» |dade média: 47,4 anos;

* Renda Familiar Média: R$ 2.394,63.
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O namero médio do total de viagens domésticas que se realiza por domicilio é estimado em
2,6 viagens, realizadas por pelo menos um membro do domicilio, resultado variavel em

funcdo da renda e por motivo da viagem.

Em termos de meios de transporte, carro proprio, Onibus de linha e avido sdo
predominantes. Como principal meio de hospedagem, mantém-se na primeira posi¢do Casa

de Amigos ou Parentes.

Mais de 90% dos turistas ndo utilizaram agéncia para organizar a principal viagem
doméstica. Os itens mais adquiridos foram: hospedagem, transporte aéreo e transporte

rodoviéario.

Em geral, os servicos e a infraestrutura registraram elevados indices de aprovacgdo. Os itens
com piores resultados de avaliacdo foram: Precos, Seguranca, Rodovias, Limpeza,
Infraestrutura Urbana, Sinalizacdo e Informacdo Turistica. Por outro lado, foram bem
avaliados: Agéncia de Viagens, Hospedagem, Restaurantes e Gastronomia.
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3 PRINCIPAIS ASPECTOS METODOLOGICOS

A Pesquisa de Turismo Domeéstico 2012 tem como populacdo de pesquisa o conjunto de
domicilios particulares permanentes (DPP) situados nas areas urbanas do Pais e objetiva
levantar dados sobre as viagens realizadas em 2011.

A populacao de pesquisa foi estratificada em 53 estratos geograficos, correspondentes a 27
“estratos de Capital” e a 26 estratos compostos pelos “demais municipios” de cada unidade

da federagéo (UF).

Em cada estrato de Capital, a rea urbana do municipio da Capital foi incluida com certeza
na amostra, o que significa que esses municipios sao, em principio, os estratos de selecédo

da amostra.

Nos estratos de “demais municipios” foram selecionados, com probabilidade proporcional
ao numero de DPP em &rea urbana, pelo menos dois municipios por estrato, como descrito

a sequir.

2.1. ALOCACAO DO TAMANHO DA AMOSTRA E SELECAO DOS MUNICIPIOS

Para a pesquisa de 2008, o tamanho total da amostra, estimado em 37 mil domicilios, foi
alocado entre os 53 estratos geograficos proporcionalmente a raiz quadrada do nimero de
DPP em é&rea urbana de cada estrato geografico, tomando por base os dados do Censo

Demogréafico 2000.

A alocacdo do tamanho total da amostra de forma proporcional ao nimero de DPP em éarea
urbana de cada estrato geografico conduziria a uma amostra com mais de 50% dos
domicilios nas macrorregifes Sudeste e Sul. Por outro lado, uma alocagdo igual, embora
assegurasse 0 mesmo erro de amostragem em cada estrato geogréafico, geraria problemas
operacionais para encontrar domicilios de renda superior a 15 salarios minimos nos
municipios de populagdo menor. Essas considera¢cdes conduziram a uma solucdo de
compromisso entre o erro amostral e a operacionalidade da pesquisa, que foi alcangada com
0 emprego da alocacgao poténcia %2.
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Com esses principios e 0s ajustes necessarios para assegurar pelo menos dois municipios
em cada um dos 26 estratos de “demais municipios”, foram selecionados 110 municipios,

conforme descrito nos textos de métodos da Pesquisa de Turismo Domeéstico 2008.

Assim, a amostra da pesquisa de 2008 ficou com 137 municipios (os 110 selecionados
acrescidos dos 27 municipios de capital) e pouco mais de 37 mil DPP entrevistados.

Tendo em vista as restricdes de prazo e de custo para a Pesquisa de Turismo Doméstico
2012 e o fato de que essa parte do desenho de amostra funcionou adequadamente em 2008,
decidiu-se manter os mesmos municipios com o mesmo tamanho de amostra alocado da

pesquisa anterior para a pesquisa de 2012.

2.2. ESTRATIFICAGCAO E SELECAO DOS SETORES

Por tradicdo, a pesquisa de turismo doméstico distribui uniformemente o tamanho da
amostra de domicilios em trés niveis de renda domiciliar, expressos em multiplos do salério
minimo (SM): de 0 a 4 SM; mais de 4 a 15 SM; e mais de 15 SM. No entanto, observou-se
que a classe que varia de mais de 4 até 15 SM é muito heterogénea e que seria mais

adequado subdividi-la em duas, sem alterar a proporc¢éo de 1/3 para cada classe original.

Assim, os setores do Censo Demografico 2000 foram estratificados em quatro classes de
renda média domiciliar: 0 a 4 SM; mais de 4 a 10 SM; mais de 10 a 15 SM; e mais de 15
SM. Os dados de setores por estrato de renda média, segundo 0s municipios constam da
Tabela 1.
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Tabela 1 - NUmero de setores e domicilios por estrato de renda média do setor,

segundo as macrorregides e 0s municipios selecionados

Estratos de renda média do setor

Macrorregifes e municipios ] ] ] ]
) Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM
selecionados

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio

Total 25.481 6.408.585 25.227 5.939.601 6.007 1.334.388 7.776 1.706.057
Norte 2502  596.274 1.398  324.283 289 61.529 202 44.241
Nordeste 7.986 2.176.335 299  767.318 636  159.548 898  227.534
Sudeste 10.605 2.512.552 15.623 3.589.217 3.473  754.636 4.975 1.049.873
Sul 2224 542145 3.072 732168 1.040 228.472 966  217.039
Centro-Oeste 2164 581.279 2138 526.615 569  130.203 735  167.370

Municipios
Ji-Parana 48 12.203 44 10.902 4 1.112 0 0
Porto Velho 109 25.107 148 33.872 32 7.068 13 2.888
Rolim de Moura 22 6.153 11 3.165 0 0 0 0
Brasiléia 5 1.614 2 741 0 0 0 0
Cruzeiro do Sul 19 5.957 9 2.369 0 0 0 0
Rio Branco 125 34.863 73 18.496 16 3.789 3 615
Humaita 17 2.958 9 1.665 0 0 0 0
Manaus 925 197.171 442 94.931 96 17.803 78 14.759
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Parintins 42 8.507 12 2.296 0 0 0 0
Boa Vista 118 24.274 109 19.976 16 2.311 7 1.384
Caracarai 4 1.084 3 700 0 0 0 0
Séo Luiz 3 691 1 112 0 0 0 0
Abaetetuba 43 12.050 6 1.335 0 0 0 0
Belém 684  172.582 319 79.478 91 21.913 85 20.559
Itupiranga 12 2.950 0 0 0 0 0 0
Santarém 104 27.971 41 10.630 2 296 0 0
Xinguara 21 4.067 12 1.802 3 353 2 204
Macapa 92 25.796 101 27.515 16 3.895 4 845
Mazagéo 5 861 1 228 0 0 0 0
Porto Grande 4 1.028 2 526 0 0 0 0
Guarai 9 2.583 9 1.968 0 0 0 0
Porto Nacional 24 6.216 9 2.382 2 453 0 0
Palmas 67 19.588 35 9.194 11 2.536 10 2.987
Imperatriz 122 36.648 46 13.020 5 1.672 1 318
Santa Luzia do Parua 8 2.198 0 0 0 0 0 0
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Séo Luis 488  131.550 176 45.448 37 8.644 48 9.693
Timon 70 24.436 4 1.183 0 0 0 0
Trizidela do Vale 12 3.438 0 0 0 0 0 0
Cocal 10 2.439 0 0 0 0 0 0
Piripiri 42 9.326 6 1.166 0 0 0 0
Teresina 422  106.259 163 39.735 35 7.136 32 8.228
Urucui 10 2.382 1 275 0 0 0 0
Fortaleza 1.334  328.564 564  130.483 110 27.429 169 39.581
Horizonte 19 6.500 1 267 0 0 0 0
Ico 19 5.367 4 1.134 0 0 0 0
Nova Russas 20 5.056 2 406 0 0 0 0
Sobral 86 23.233 29 6.943 3 625 1 86
Currais Novos 23 7.019 6 1.955 0 0 0 0
Mossoré 127 36.271 36 10.361 6 1.757 1 356
Natal 310 105.210 130 39.054 52 16.319 48 16.865
Nova Cruz 15 5.041 1 316 0 0 0 0
Cajazeiras 33 9.357 5 1.143 1 334 1 331
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Campina Grande 227 59.844 79 20.347 15 3.622 9 1.843
Jo&o Pessoa 336 89.202 143 37.744 39 9.642 64 14.882
Santa Luzia 13 3.072 1 180 0 0 0 0
Arcoverde 35 10.699 11 3.593 1 227 0 0
Carpina 46 12.159 10 2.782 0 0 0 0
Caruaru 144 41.877 49 14.546 4 1.020 4 1.393
Palmares 35 9.472 5 1.255 0 0 0 0
Petrolina 97 24.281 48 12.639 6 1.540 5 882
Recife 653  213.300 318 92.986 88 23.943 143 45.788
Avrapiraca 101 29.595 24 6.655 0 0 0 0
Maceid 431  129.114 153 45.739 35 10.695 45 13.815
Penedo 26 8.119 5 1.431 0 0 1 287
Aracaju 253 61.939 151 35.140 46 9.660 49 9.950
Itabaiana 56 13.402 6 1.270 0 0 0 0
Nossa Senhora do Socorro 130 32.038 1 196 0 0 1 336
Alagoinhas 68 18.790 31 8.406 2 451 0 0
Bom Jesus da Lapa 24 5.780 9 2.192 1 119 0 0
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Camacari 140 33.507 30 5.411 2 336 1 158
Feira de Santana 321 74.142 130 30.565 11 2.412 6 1.229
I1héus 111 28.925 42 9.580 6 1.364 5 1.054
Jaguaquara 29 7.619 6 938 1 180 0 0
Salvador 1.540  419.165 570  140.834 130 30.421 263 60.448
Barroso 12 3.695 5 1.077 0 0 0 0
Belo Horizonte 903  226.490 980  243.202 254 60.479 414 98.274
Itatina 65 12.986 31 5.708 3 517 3 538
Juiz de Fora 239 58.759 217 49.130 61 13.973 40 9.534
Ouro Branco 11 2.917 12 3.151 1 183 2 603
Patos de Minas 78 18.884 39 9.066 9 1.937 7 1.723
Pocos de Caldas 41 11.329 75 19.967 23 4.927 10 2.273
Teofilo Otoni 66 18.482 20 5.490 12 2.269 1 296
Uberlandia 235 61.397 243 59.870 51 11.586 37 8.275
Unai 34 8.808 16 4.767 1 287 4 891
Cachoeiro de Itapemirim 62 22.548 57 18.621 4 1.499 3 912
Colatina 49 16.335 22 7.588 5 1.709 0 0

10
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM
Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Serra 191 58.153 95 25.664 7 1.587 0 0
Vila Velha 101 34.485 156 48.188 19 5.728 27 10.160
Vitéria 83 26.567 81 24.658 42 12.795 62 21.538
Arraial do Cabo 30 3.399 34 3.576 0 0 0 0
Campos dos Goytacazes 296 67.909 107 25.319 24 4.975 10 2.163
Macaé 74 14.956 71 16.009 18 3.296 13 1.870
Nova Iguagu 789  191.038 298 66.022 13 2.455 7 1.138
Queimados 129 29.480 16 3.710 1 144 0 0
Rio de Janeiro 2416 572318 3305  756.505 855 185.982 1.469  286.510
S&o Jodo de Meriti 442  100.669 135 28.721 0 0 0 0
Volta Redonda 220 31.329 156 31.833 25 5.411 12 2.289
Aracatuba 92 17.365 146 24.690 16 2.366 26 3.982
Bauru 112 20.273 252 53.431 42 7.294 47 8.731
Campinas 287 58.274 576  135.494 182 38.342 221 47.138
Guarulhos 491  101.679 667  156.247 80 18.636 39 7.472
Itanhaém 53 9.344 91 9.645 10 1.118 1 152
Itapetininga 42 12.906 47 13.317 15 3.670 1 354

11
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Jundiaf 51 9.781 286 52.491 83 14.209 56 9.782
Presidente Prudente 76 17.445 123 26.872 29 5.550 23 4.392
Ribeirdo Preto 108 25.410 351 84.329 83 17.051 92 17.745
Sdo Carlos 39 9.744 155 34.286 27 5.048 22 3.703
Séao José dos Campos 134 25.589 440 88.205 66 13.049 91 15.946
Sdo Lourengo da Serra 8 1.522 5 1.201 0 0 0 0
Sdo Paulo 2512 599.895 6.280 1.441.468 1.407 304955 2.233 480.921
Votuporanga 34 10.392 33 9.699 5 1.609 2 568
Campina Grande do Sul 21 5.468 7 1.496 0 0 0 0
Campo Mourdo 50 13.144 23 6.675 3 837 2 591
Curitiba 495  100.250 984  225.444 288 63.981 343 81.480
Foz do lguacu 135 36.459 91 25.342 18 4.892 11 2.724
Londrina 154 49.244 167 50.675 33 10.448 43 13.767
Quedas do lguagu 10 3.317 6 1.930 0 0 0 0
Sarandi 61 17.478 8 2.025 1 10 0 0
Blumenau 41 13.606 159 48.622 21 5.765 15 3.916
Chapecd 64 19.651 50 13.683 15 4.520 3 645

12
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM

Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Florianépolis 28 7.526 200 50.702 105 23.483 88 18.785
Jaragué do Sul 19 4.663 71 19.606 11 2.460 3 708
Lages 85 22.249 58 16.022 6 1.877 6 1.751
Santa Cecilia 5 1.890 4 1.091 0 0 0 0
Canoas 179 42.216 180 40.475 24 5.491 7 1.422
Carazinho 35 9.524 20 5511 5 1.944 0 0
Dom Pedrito 30 7.226 11 2.585 3 694 0 0
Encantado 13 2.282 10 2.653 0 0 0 0
Pelotas 223 54.794 126 26.428 46 8.365 20 3.579
Porto Alegre 477  105.934 770  155.762 421 82.561 415 84.935
Santa Maria 83 22.227 115 32.559 40 11.144 10 2.736
Trés Passos 16 2.997 12 2.882 0 0 0 0
Campo Grande 315 87.713 267 69.195 47 11.991 56 14.281
Dourados 92 26.377 41 10.479 11 2.940 7 1.720
Navirai 27 7.195 2 539 4 1.138 0 0
Paranaiba 27 5.753 12 3.016 4 705 0 0
Alta Floresta 22 6.273 13 3.206 2 336 1 119

13
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Macrorregifes e municipios

Estratos de renda média do setor

selecionados Até 4 SM Mais de 4 a 10 SM |Mais de 10 a 15 SM| Mais de 15 SM
Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio | Setor | Domicilio
Cuiabé 189 52.420 208 49.875 44 9.947 55 13.234
Rondondpolis 79 22.126 50 11.835 13 3.231 6 1.352
Tangaré da Serra 19 5.918 21 6.219 9 1.811 0 0
Anépolis 143 46.534 95 26.047 15 3.559 10 1.933
Campos Belos 11 2.858 3 748 0 0 0 0
Formosa 30 10.395 24 5.933 6 975 1 82
Goiéania 371 115.783 480  137.027 84 23.290 129 35.543
Mineiros 22 5.117 11 2.685 5 1.126 2 444
Rio Verde 59 16.296 37 9.753 11 2.573 5 1.113
Brasilia 758  170.521 874  190.058 314 66.581 463 97.549

A alocacdo do tamanho de amostra em cada estrato de renda média respeitou a proporgao

de 1/3 em cada classe de renda original, sendo feita com as seguintes proporc¢des do

tamanho total da amostra: 1/3 para as classes “de 0 a 4 SM” e “mais de 15 SM” e 1/6 para

as outras duas.

Em funcéo das restricdes orcamentarias, decidiu-se que seriam selecionados, em principio,

10 domicilios em cada setor, o tamanho da amostra de domicilios deveria ser maltiplo de

10. Em decorréncia, os arredondamentos feitos nos estratos de renda média superior a 4 SM

foram compensados pela diminui¢cdo do tamanho da amostra no estrato de renda mais

14
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baixo, que em alguns casos ficou com um setor com cinco e 0s demais com 10 domicilios a

entrevistar.

Além disso, a distribuicdo dos setores por estrato de renda média (Tabela 1) mostra que a
proporcionalidade na alocacdo do tamanho da amostra por estrato de renda média nédo
poderia ser observada por municipio, sobretudo porque 0s municipios mais pobres nédo
tinham setores suficientes nos estratos de renda mais altos. Em consequéncia, foi feita uma
compensacdo na alocacdo do tamanho da amostra entre 0s municipios menores e 0S
maiores de cada macrorregido, de forma a resguardar as proporcoes de alocacao de 1/3, 1/6,
1/6 e 1/3 no total da macrorregido. Apesar dessa compensagdo, na macrorregido Norte o
diminuto nimero total de municipios no estrato de renda média mais alta, forcou a selecéo

de 12 domicilios por setor, como indica a Tabela 2.

Tabela 2 - Numero de setores e domicilios particulares permanentes (DPP) por estrato

de renda média do setor, segundo as macrorregides e os municipios selecionados

Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Maisde4a 10 | Maisde 10a Mais de 15
Até 4 SM
selecionados SM 15 SM SM

Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP
Total 3.999 39.795 1.258 12.035 686 6.860 702 7.020 1.353 13.880
Norte 572 6.000 187 1.800 103 1.030 107 1.070 175 2.100
Nordeste 1.199 11.850 373 3590 204 2.040 209 2.090 413 4.130
Sudeste 1.178 11.610 370 3530 201 2.010 203 2.030 404 4.040
Sul 586 5760 182 1.720 100 1.000 102 1.020 202 2.020

Centro-Oeste

Municipios

464

4.575

146

15

1.395

78

780

81

810

159

1.590
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP
Ji-Parana 15 145 4 40 4 40 0 0
Porto Velho 35 376 4 40 9 90 -
Rolim de Moura 11 105 4 40 0 0 0 0
Brasiléia 7 70 5 50 2 20 0 0 0 0
Cruzeiro do Sul 13 125 6 60 0 0 0 0
Rio Branco 29 296 4 40 13 130 -
Humaita 11 105 4 40 0 0 0 0
Manaus 107 1.185 10 100 18 180 -
Parintins 11 105 4 40 0 0 0 0
Boa Vista 41 424 8 80 12 120 -
Caracarai 7 70 3 30 0 0 0 0
Séo Luiz 4 40 1 10 0 0 0 0
Abaetetuba 11 105 4 40 0 0 0 0
Belém 128 1427 13 130 21 210 -
Itupiranga 7 65 0 0 0 0 0 0
Santarém 13 125 4 40 2 20 0 0
Xinguara 16 159 4 40 3
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP
Macapa 38 383 9 90 13 130
Mazagao 6 60 5 50 1 10 0 0 0 0
Porto Grande 6 60 4 40 2 20 0 0 0 0
Guarai 11 105 4 40 0 0 0 0
Porto Nacional 13 125 4 40 2 20 0 0
Palmas 32 340 4 40 10 100 -
Imperatriz 16 155 4 40 4 40 1 10
Santa Luzia do Parué 7 65 0 0 0 0 0 0
Séo Luis 96 960 15 150 15 150 20 200 46 460
Timon 11 105 4 40 0 0 0 0
Trizidela do Vale 7 65 0 0 0 0 0 0
Cocal 7 65 0 0 0 0 0 0
Piripiri 11 105 4 40 0 0 0 0
Teresina 78 775 14 140 19 190 32 320
Uruguf 8 75 1 10 0 0 0 0
Fortaleza 129 1.285 17 170 26 260 62 620
Horizonte 8 75 1 10 0 0 0 0
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Ico 11 105 4 40 0 0 0 0
Nova Russas 9 85 2 20 0 0 0 0
Sobral 15 145 4 40 3 30 1 10
Currais Novos 11 105 4 40 0 0 0 0
Mossor6 16 155 4 40 4 40 1 10
Natal 72 760 10 140 10 100 15 150 37 370
Nova Cruz 8 75 1 10 0 0 0 0
Cajazeiras 13 125 4 40 1 10 1 10
Campina Grande 23 225 4 40 4 40 8 80
Jodo Pessoa 64 640 9 90 14 140 28 280
Santa Luzia 8 75 1 10 0 0 0 0
Arcoverde 12 115 4 40 1 10 0 0
Carpina 11 105 4 40 0 0 0 0
Caruaru 19 185 4 40 4 40 4 40
Palmares 11 105 4 40 0 0 0 0
Petrolina 20 195 4 40 4 40 5 50
Recife 105 1.050 10 100 22 220 52 520
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Arapiraca 11 105 4 40 0 0 0 0
Macei6 68 680 15 150 7 70 16 160 30 300
Penedo 12 115 4 40 0 0 1 10
Aracaju 61 605 9 90 14 140 27 270
Itabaiana 11 105 4 40 0 0 0 0
Nossa Senhora do Socorro 9 85 1 10 0 0 1 10
Alagoinhas 13 125 4 40 2 20 0 0
Bom Jesus da Lapa 12 115 4 40 1 10 0 0
Camacari 14 135 4 40 2 20 1 10
Feira de Santana 21 205 4 40 4 40 6 60
1lhéus 20 195 4 40 4 40 5 50
Jaguaquara 12 115 4 40 1 10 0 0
Salvador 129 1.285 14 140 24 240 64 640
Barroso 11 105 4 40 0 0 0 0
Belo Horizonte 123 1.230 27 270 13 130 25 250 58 580
Itatina 17 165 4 40 3 30 3 30
Juiz de Fora 23 225 4 40 4 40 8 80
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Estratos de renda média do setor

Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Ouro Branco 14 135 4 40 1 10 2 20
Patos de Minas 22 215 4 40 4 40 7 70
Pocos de Caldas 23 225 4 40 4 40 8 80
Teofilo Otoni 16 155 4 40 4 40 1 10
Uberlandia 23 225 4 40 4 40 8 80
Unai 16 155 4 40 1 10 4 40
Cachoeiro de Itapemirim 18 175 4 40 4 40 3 30
Colatina 15 145 4 40 4 40 0 0
Serra 15 145 4 40 4 40 0 0
Vila Velha 23 225 4 40 4 40 8 80
Vitoria 51 510 10 100 5 50 5 50 31 310
Arraial do Cabo 11 105 4 40 0 0 0 0
Campos dos Goytacazes 23 225 4 40 4 40 8 80
Macaé 23 225 4 40 4 40 8 80
Nova Iguagu 22 215 4 40 4 40 7 70
Queimados 12 115 4 40 1 10 0 0
Rio de Janeiro 173 1.725 23 230 34 340 71 710
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Séo Jodo de Meriti 11 105 4 40 0 0 0 0
Volta Redonda 23 225 4 40 4 40 8 80
Aragatuba 23 225 4 40 4 40 8 80
Bauru 23 225 4 40 4 40 8 80
Campinas 23 225 4 40 4 40 8 80
Guarulhos 23 225 4 40 4 40 8 80
Itanhaém 16 155 4 40 4 40 1 10
Itapetininga 16 155 4 40 4 40 1 10
Jundiai 23 225 4 40 4 40 8 80
Presidente Prudente 23 225 4 40 4 40 8 80
Ribeirdo Preto 23 225 4 40 4 40 8 80
S&o Carlos 23 225 4 40 4 40 8 80
Séao José dos Campos 23 225 4 40 4 40 8 80
Sdo Lourengo da Serra 11 105 4 40 0 0 0 0
S&o Paulo 203 2.030 57 570 28 280 33 330 85 850
Votuporanga 17 165 4 40 4 40 2 20
Campina Grande do Sul 11 105 4 40 0 0 0 0
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Estratos de renda média do setor

Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Campo Mourdo 16 155 4 40 3 30 2 20
Curitiba 113 1.125 12 120 24 240 54 540
Foz do Iguagu 23 225 4 40 4 40 8 80
Londrina 23 225 4 40 4 40 8 80
Quedas do lguagu 11 105 4 40 0 0 0 0
Sarandi 12 115 4 40 1 10 0 0
Blumenau 23 225 4 40 4 40 8 80
Chapeco 18 175 4 40 4 40 3 30
Florianépolis 59 585 5 50 10 100 31 310
Jaragua do Sul 18 175 4 40 4 40 3 30
Lages 21 205 4 40 4 40 6 60
Santa Cecilia 9 90 5 50 4 40 0 0 0 0
Canoas 22 215 4 40 4 40 7 70
Carazinho 15 145 4 40 4 40 0 0
Dom Pedrito 14 135 4 40 3 30 0 0
Encantado 11 105 4 40 0 0 0 0
Pelotas 23 225 4 40 4 40 8 80
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10 | Maisde 10 a Mais de 15
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Porto Alegre 110  1.095 11 110 21 210 56 560
Santa Maria 23 225 4 40 4 40 8 80
Trés Passos 11 105 4 40 0 0 0 0
Campo Grande 63 625 9 90 8 80 32 320
Dourados 22 215 4 40 4 40 7 70
Navirai 13 125 2 20 4 40 0 0
Paranaiba 15 145 4 40 4 40 0 0
Alta Floresta 14 135 4 40 2 20 1 10
Cuiaba 55 550 12 120 6 60 8 80 29 290
Rondondpolis 21 205 4 40 4 40 6 60
Tangara da Serra 15 145 4 40 4 40 0 0
Anéapolis 23 225 4 40 4 40 8 80
Campos Belos 10 95 3 30 0 0 0 0
Formosa 16 155 4 40 4 40 1 10
Goiania 86 860 10 100 14 140 43 430
Mineiros 17 165 4 40 4 40 2 20
Rio Verde 20 195 4 40 4 40 5 50
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Estratos de renda média do setor
Macrorregifes e municipios Total Até 4 SM Maisde 4a 10| Maisde 10a Mais de 15
é
selecionados SM 15 SM SM
Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP | Setor | DPP

Brasilia 74 735 24 235 12 120 13 130 25 250

Legenda:

Um setor com 5 e os demais com 10 DPP a entrevistar
Todos os setores com 10 DPP a entrevistar

Setores com 12 DPP a entrevistar (sé regido Norte)

Para a selecdo dos setores na classe de renda média onde a assimetria da renda era elevada,
optou-se por aplicar um método de estratificacdo 6tima. Os métodos de estratificacdo 6tima
vém sendo estudados desde o inicio dos anos 1950 para lidar com situacdes de alta
assimetria, que tornam instaveis as estimativas obtidas pelos métodos tradicionais de
selecdo de unidades. De um modo geral, esses métodos de otimizacdo procuram determinar
limites para os H estratos (onde H é predefinido) de forma a: (1) minimizar a variancia de
um estimador (aumentando a precisdo da amostra) dado um tamanho de amostra prefixado;
ou (2) minimizar o tamanho da amostra (e, portanto, o custo da coleta de dados), dada uma
precisdo predefinida (geralmente expressa em termos do coeficiente de variagdo). Todos
eles definem um estrato certo (onde todas as unidades s&o incluidas com certeza na
amostra) e um ou mais estratos onde algumas unidades sdo selecionadas (geralmente por
amostragem aleatoria simples). Para fins didaticos, esses métodos costumam ser divididos

em cinco grupos, como indicado na Figura 1.
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Nimero de estratos (H)
I
I |
H=2 H>2
I
I | I |
Minimizando a varidncia Minimizando o custo Minimizando variancia aproximada Minimizando a variancia Minimizando o custo
Dalenius, 1950; 1952 Hidiroglou, 1986 Dalenius & Hodges, 1959 Hedlin, 2000 Lavallée & Hidiroglou, 1988
Glasser, 1962 Ekman, 1959

Figura 1 - Tipos de métodos de estratificacdo étima

No caso da amostra da pesquisa de turismo, o tamanho da amostra foi definido pela
alocacdo descrita acima e, portanto, 0 método de estratificacdo deveria buscar limites de
estratos que assegurassem a maior precisdo da amostra (minimizacgdo da variancia) para o
tamanho de amostra definido. Foi escolhido o método de Hedlin (2000), com trés estratos
(um certo e dois com selecéo aleatoria), para minimizar a variancia do estimador do total da

renda média domiciliar.

Dessa forma, na presenca de assimetria na renda média de algum dos quatro estratos de
renda média domiciliar foi aplicado o método de Hedlin, o que ocorreu no estrato de setores
com renda média mais alta. No caso da assimetria considerada razoavel, os setores foram
selecionados com probabilidade proporcional a sua renda domiciliar média. Além desses
casos, os estratos de renda média com poucos setores, ou mais precisamente quando Nj <
ny (onde h é o estrato, N, 0 niUmero de setores na populacdo e n, 0 numero setores da

amostra), todos os setores do estrato foram incluidos na amostra com certeza.

E importante observar que nem sempre um setor incluido com certeza na amostra
transforma-se em estrato de sele¢do. Quando isto ocorreu em um municipio selecionado em
um dos 26 estratos geograficos de “demais municipios”, onde 0 estrato de selegdo é o
estrato geografico e a unidade priméaria de amostragem é o municipio, o setor é a unidade
secundaria de amostragem. Porém, se a inclusdo com certeza do setor na amostra ocorreu
em qualquer um dos 27 estratos geograficos “de Capital” entdo o setor passou a ser o
estrato de selecdo (visto que o municipio de Capital também foi incluido com certeza na

amostra) e a unidade primaria de amostragem passou a ser o domicilio.
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Assim, essa estratégia de estratificagdo 6tima, além de aumentar a precisdo da amostra,

aumentou o numero de estratos de selecdo e de unidades primarias de amostragem,

tornando mais precisa a estimacdo das variancias e todas as demais estatisticas delas

dependentes (erro padrdo, intervalos de confianca, testes de significancia de parametros

etc.). A Tabela 3 fornece o numero de estratos e de unidades primarias de amostragem por

unidade da federacéo.

Tabela 3 - Numero de estratos de selecéo e de unidades

primarias de amostragem, segundo as macrorregides e as

unidades da Federacéo

Macrorregifes e unidades da

Nlmero de estratos

Numero de unidades

federacéo de selecio priméarias de

amostragem
Total 353 4.627
Norte 131 1.505
Rondbnia 17 180
Acre 12 109
Amazonas 27 951
Roraima 14 147
Pard 31 418
Amapa 12 120
Tocantins 18 180
Nordeste 135 1.653
Maranh&o o5 280
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Macrorregides e unidades da

NUmero de estratos

Numero de unidades

primarias de

federacéo de selecdo
amostragem
Piauf 36 369
Ceara 11 187
Rio Grande do Norte 17 183
Paraiba 5 67
Pernambuco 9 146
Alagoas 13 142
Sergipe 9 99
Bahia 10 180
Sudeste 30 673
Minas Gerais 7 150
Espirito Santo 12 118
Rio de Janeiro 5 180
S&o Paulo 6 225
Sul 21 354
Parana 7 137
Santa Catarina 8 91
Rio Grande do Sul 6 126
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N . i Nudmero de unidades
Macrorregifes e unidades da NUmero de estratos L
) 3 primarias de
federacéo de selecdo
amostragem
Centro-Oeste 36 442
Mato Grosso do Sul 12 129
Mato Grosso 11 112
Goias 8 118
Distrito Federal 5 83

2.3.SELECAO DOS DOMICILIOS

A selecdo dos domicilios nos setores selecionados foi feita por amostragem inversa
(Haldane, 1945; Vasconcellos et al., 2005) e apoiada por planilhas de selecdo de
domicilios. Amostragem inversa ¢ um método originalmente proposto por Haldane para
estimar frequéncias e proporcdes e largamente usado em todos os exames de sangue de
contagem. Pode ser definida como o método de verificar quantas unidades precisam ser
observadas para obter um ndmero prefixado de sucessos (ou entrevistas realizadas, no

caso).

A aplicacdo deste método na Pesquisa de Turismo Domeéstico 2012 consiste em visitar
sequencialmente os domicilios previamente selecionados, registrando as ocorréncias de

cada visita, até que seja atingido o numero prefixado de entrevistas realizadas no setor.

E chamado de amostragem inversa porque em vez de definir um tamanho de amostra (ou n°
de domicilios a visitar para tentar a entrevista) define um nimero de sucessos (ou de
entrevistas realizadas), considerando o nimero de domicilios efetivamente visitados para

calculo dos pesos amostrais.
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Entre suas principais vantagens estdo: (1) ndo necessitar de qualquer ajuste no célculo do
tamanho de amostra para compensar as nao-respostas previstas; (2) evitar 0 uso de
sobreamostragem quando o numero de entrevistas ndo € atingido (ou seja, quando a
compensacdo por nado-resposta for insuficiente); (3) dispensar as corre¢fes das nao-
respostas observadas no calculo dos pesos amostrais; e (4) incluir um procedimento de
varredura (screening) por amostragem que é bem menos custoso do que o procedimento

proposto por Kalton e Anderson (1986) para pesquisar populacdes raras.

A randomizacdo, neste método, é feita a partir da sele¢cdo de uma ordem aleatoria de visita
aos domicilios do setor, depois da atualizagdo do numero de domicilios particulares
permanentes do setor selecionado, visto que os dados disponiveis dos setores selecionados

sdo ainda os do Censo de 2000.

Para cada um dos 3.999 setores selecionados, foi elaborada uma planilha de selecdo dos
domicilios do setor. A Figura 2 apresenta o cabecalho da planilha de selecdo de domicilios
do setor 221100105060024, que foi gravada no arquivo “Setor 221100105060024.x1sx”".

[ | " (g K
Fundagao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FPE
o

o ;
Pesquisa de Turismo Doméstico 2012 | Resultacos da visita
| 1 - smaciniste malzadn
Municipio: 2211001 - Taresins | 2 - doerwc o Tora do grupo de rendy corsideracs
|

Balrro:  Mholss | 3~ recusa do domicho do g 0n rends Consceado

| CLSA Sam dertificagdo do gnapo da renda
Planiiha de selegio dos domicilios do setor censitirio| 221 100105060024 | | 5 - Gomecilio WO O 36 USO OCasion
| B - Outres cRsos - BsCramwr

N* dw domicilios particulares da contagem rapida feita no lﬂo'f
12 Entrevestar 10 domicilios do grupo de renda J - Mais de 10 2 15 SM

Numaro da - U0 LA [
| Resultado da vaoa ‘ Sequencisl &
14 Nimeso da| ondam do |
waia | Somecilo o |

wraiar |

Duscrigdo Codigo | realzndas
|

Figura 2 - Exemplo de planilha de selecdo de domicilios

Ao ser digitado o numero de domicilios atual do setor na célula H10, a programacéo oculta
nas colunas A (n° aleatorio), B (ordem) e C (auxiliar de calculo), produzira os valores das
colunas D (ordem da visita) e E, a partir da linha 16 por tantas linhas quantos sejam 0s
domicilios do setor, como indicado na Figura 3, supondo 120 domicilios nos setores.
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D E F G H
10 N° de domicilios particulares da contagem rapida feita no setor| 120|
11
12 Entrevﬁar 10 domicilios do grupo de renda 3 - Mais de 10 a 15 SM
13

Nimero de Resultado da visita Sequencial das
14 | Numero da| ordem do ;
visita domicilio a L o entrfavlstas

r visitar Descrigéo Cadigo realizadas
161 1 6!
17 | 2 251
18 | 3 75!
19 4 45}
20 ! 5 23}
21! 6 84
22 7 83!
23 8 106}
24 | 9 117
25! 10 43
26 | 11 79!
27 12 53)
131} 116 33!
132! 117 71
133} 118 110}
134! 119 100}
135! 120 99;

136

Figura 3- Exemplo de ordenacéo aleatdria dos domicilios a visitar

Assim, o primeiro domicilio a visitar serd o sexto, na ordem de listagem dos domicilios do
setor, seguido pelo 25°, 75°, 45° etc. Para assegurar que os domicilios sejam numerados
respeitando a ordem de listagem dos domicilios do setor, foi produzido um manual de
coleta, extraido do Manual do Recenseador do Censo Demogréafico 2000, a ser adaptado
para a pesquisa, que consta do Anexo 1 deste documento (que segue no arquivo “Anexo 1 -

Instrugdes_de campo IBGE FIPE.doc”).
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4  TURISMO NO BRASIL, POR TIPO DE VIAGEM

Um dos desafios dos estudiosos do Turismo € o dimensionamento do mercado,
particularmente a respeito da demanda em seu fluxo interno. Assim sendo, o diferencial
deste trabalho consiste em focar na caracterizacdo e dimensionamento da demanda do
Turismo Domeéstico no Brasil. No entanto, considerando-se que nesta pesquisa também
foram incluidas questdes envolvendo a ocorréncia de viagens internacionais e as viagens
domeésticas rotineiras, além dos resultados das proporc¢des de domicilios que tiveram pelo
menos um membro realizando viagens domésticas®, sdo apresentados também os resultados
daquelas outras duas formas de viagem. Essas estimativas constituem-se em importantes
subsidios a outros estudos, em particular do tipo envolvendo a verificacdo das
potencialidades da demanda turistica da populacédo brasileira, que, em seu todo, incluem

também as viagens internacionais e as viagens rotineiras.

4.1. PROPORCAO DE DOMICILIOS COM VIAJANTES, EM SEUS DIVERSOS TIPOS

Nesse sentido, no quadro a seguir sdo apresentados os resultados da proporcdo de
domicilios com viajantes, por tipo de viagem: Internacionais (4,3%); Rotineiras (7,0%) -
caracterizadas como sendo de frequéncia diferenciada ao mesmo destino (minimo de 10
vezes no ano) -; e Domeésticas propriamente ditas (44,0%). Naturalmente, a proporcéo de
domicilios com viajantes da populacdo brasileira pesquisada é dada pela soma das
proporcdes de cada tipo de destino, descontadas as parcelas de intersecgdo, para evitar

dupla contagem de individuos (ndo de viagens), o que equivale a 48,5%.

Essas proporgdes de domicilios que tiveram pelo menos um membro realizando viagens domésticas,
doravante serdo chamadas simplesmente de proporcao de domicilios com viajantes.
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Quadro 1 — Proporcéo de Domicilios Urbanos com Viajantes, por Tipo de Viagem

Proporgao de Domicilios Urbanos com Viajantes: Tipo de Viagem e Total
Tipo de Viagem (%)
Domeéstica 440
Rotineira 7,0
Internacional 43
Total: Realizou pelo menos 1 desses tipos de viagem 48,5

Varidveis: Q13_Viagem_Doméstica; Q10_Viagem_Internacional; Q11_Viagem_Rotineira;
Q6_Realizou_Viagem_Ajuste_N&o_Realizou_Mesmo.

Gréfico 1 - Realizagédo de Pelo Menos Uma Viagem

Realiza¢ao de Pelo Menos Uma
Viagem

As proporcdes de domicilios com viajantes, calculadas em nivel dos domicilios da

populagédo urbana brasileira, permitem inferir que:

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 44,0 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, pelo menos, 1 viagem doméstica em 2011,

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 7,0 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, viagens rotineiras em 2011;

= Em cada 100 domicilios tem-se que em 4,3 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, pelo menos, 1 viagem internacional em 2011;
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= Em cada 100 domicilios tem-se que em 48,5 deles, pelo menos 1 de seus residentes
realizou, pelo menos, 1 desses tipos de viagem em 2011.

Por classe de Renda, nota-se, como é de se esperar, que a proporcdo de domicilios com
viajantes, para qualquer que seja o tipo de viagem, cresce com a renda. De fato, a proporcao
de domicilios em que pelo menos um residente realizou pelo menos uma viagem, de

qualquer tipo, evolui de 39,2% na menor classe de renda para até 78,0% na ultima classe.

Como era de se esperar, 0 nUmero de pessoas no domicilio que realizaram pelo menos uma
viagem aumenta de acordo com a renda. Na classe de renda mais baixa, apenas em 30,4%
dos domicilios 3 ou mais pessoas realizaram alguma viagem, sendo que na classe de renda

mais alta esta porcentagem é de 47,5%.

Quadro 2 — Realizagéo de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda

Realizacao de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (em %)
ltens Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total
N&o 60,8 37,5 22,0 51,5
Sim 39,2 62,5 78,0 48,5
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q6_Realizou_Viagem_Ajuste_N&o_Realizou_Mesmo.
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Gréfico 2 - Realizacdo de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda

o) Realiza¢gdo de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (em %)
0

80 78,0

De0a4SM De 4 a 15 SM Acima de 15 SM Total
Classes de Renda

mNao @sim

- %

Quadro 3 — Realizacéo de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (base 100% na linha)

Realizagao de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (em %)
ltens Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM |De4a15SM| + de 15 SM Total
N&o 75,7 21,6 2,7 100,0
Sim 51,8 38,2 10,0 100,0
Total 64,1 29,7 6,2 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q6_Realizou_Viagem_Ajuste_N&o_Realizou_Mesmo.
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Gréfico 3 - Realizacao de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (base 100% na linha)

4 M
(%) Realizacéo de Pelo Menos Uma Viagem, por Renda (em %)
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4.2. RAZOES POR NAO TER VIAJADO

A principal razdo apontada pelos individuos por ndo ter realizado qualquer tipo de viagem,
em 2011, inclusive de excursdo, se deve a Falta de Dinheiro (46,9%), seguida de N&o ter

Tempo (24,1%), acumulando 71,0 % das causas apontadas.

Naturalmente os fatores causais, particularmente a Falta de Dinheiro, variam de acordo com
a Renda. Este motivo alcanca 53,7% na primeira classe, reduzindo-se ao nivel de 12,4%
das explicagBes da ndo viagem na ultima classe de renda. De outro lado, Néao ter Tempo,
relaciona-se inversamente com a renda: passa de 19,2% no primeiro estrato para 50,0% no

ultimo.
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Quadro 4 — Razdo para Nao Viajar, por Renda

Principal Razao para Nao Viajar, por Renda (em %)
ltens Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total
Nao dispor de dinheiro 53,7 27,3 12,4 46,9
N&o ter tempo 19,2 38,0 50,0 24,1
Né&o gostar de viajar / Nao ter habito 12,9 13,1 11,5 12,9
Problemas de saude 7,0 10,9 16,2 8,1
N&o ser prioridade de consumo 57 8,6 7,3 6,4
N&o ter companhia 0,5 0,9 14 0,6
QOufros 0,9 1,2 1,2 1,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q7_Razao_Nao_Viagem.
Gréfico 4 - Razéo para Nao Viajar, por Renda
-
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5 PRINCIPAIS RESULTADOS DAS VIAGENS DOMESTICAS

O objetivo da pesquisa determinou que as viagens domesticas merecessem um tratamento
diferenciado e mais aprofundado. Nesse sentido, informagOes exclusivas foram levantadas
sobre este tipo de viagem: nimero de acompanhantes; motivos das viagens; atividades de

Lazer preferiveis nas viagens; principais destinos, entre outras.

A pesquisa levantou informacdes sobre as viagens das familias e também de seus membros,
quando realizadas isoladamente. As sec¢des seguintes tratam especificamente das principais
viagens efetuadas pelas familias.

5.1. CARACTERISTICAS E PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Os seguintes pardmetros médios indicam as principais caracteristicas dos entrevistados em

alguns de seus aspectos, sejam eles viajantes ou nao:

e Chefes de familias: 63,0%;

e Género: masculino 39,1% e feminino 60,9%;
e ldade media: 47,4 anos;

e Renda Familiar Média: R$ 2.394,63.

5.2. PROPORCAO DE DOMICILIOS COM VIAJANTES, POR RENDA

Na pesquisa junto aos domicilios urbanos brasileiros da amostra, constatou-se que em
44,0% deles, pelo menos, 1 de seus residentes realizou alguma viagem doméstica em 2011.
Naturalmente, os melhores resultados da propor¢do de domicilios com viajantes ocorrem
nas classes de mais alta renda: a proporc¢do de domicilios com viajantes evolui de 35,7%

no estrato de mais baixa renda até 68,9% no Ultimo estrato.
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Quadro 5 — Realizagdo de Viagens Domeésticas, por Renda

Realizagao de Viagens Domésticas, por Renda (em %)

Realizagao de Viagens Classe de Renda Mensal Familiar
Domésticas De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total
Nao 64,3 43,3 31,1 56,0
Sim 35,7 56,7 68,9 44,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q13_Viagem_Doméstica.

Gréfico 5 - Realizacao de Viagens Domésticas, por Renda
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Quadro 6 — Realizacéo de Viagens Domésticas, por Renda (base 100% na linha)

Realizagdo de Viagens Domésticas, por Renda (em %)

Viagens Domésticas

Classe de Renda Mensal Familiar

De0a4SM De4a15SM | Acimade 15SM Total

N&o 73,6 229 35 100,0

Sim 52,0 38,3 9,7 100,0

Total 64,1 29,7 6,2 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q13_Viagem_Doméstica.
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Gréfico 6 - Realizacao de Viagens Domésticas, por Renda (base 100% na linha)
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5.3. N° DE VIAGENS DOMESTICAS, POR RENDA

O numero médio do total de viagens domésticas que se realiza por domicilio é estimado em
2,6 viagens, realizadas por pelo menos um membro do domicilio, resultado variavel em
funcdo da renda e por motivo da viagem. Deve-se ressalvar que o calculo do nimero médio
de viagens decorre do levantamento feito num instante do tempo, ao final do exercicio,
relativo aos Gltimos doze meses, realizado junto ao Chefe ou Cénjuge da familia. Esta
sujeito, portanto, a omissdes de memdria, particularmente no que se referem as viagens de
negocios, em que o agente decisorio ndo necessariamente seja qualquer um dos membros

da familia.

Analisando-se os resultados por Renda, torna-se evidente a sua influéncia no nimero de
viagens. A participacdo relativa dos domicilios em que se realiza apenas 1 viagem por ano
reduz-se de 56,9%, no primeiro estrato de renda, para 31,9% no ultimo; enquanto que para

11 ou mais viagens, evolui de 1,0% para 4,0%.
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Quadro 7 — Numero de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda

Numero de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda (em %)
Niimero de Classe de Renda Mensal Familiar
Viagens De0a4SM De 4a 15 SM Acima de 15 SM Total
1 56,9 40,3 31,9 48,1
20u3 29,2 33,5 34,7 31,4
4a6 10,8 17,7 19,8 14,3
7a10 2,1 59 9,6 43
11 ou mais 1,0 2,6 4,0 1,9
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Média 2,60

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q14_Quantas_Viagens_Dom_Classes;

Q14_Total_Viagens_Domésticas_Ajuste_corte

Grafico 7 - Numero de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda
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Quadro 8 — Numero de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda
(base 100% na linha)

N° de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda (em %)
. Classe de Renda Mensal Familiar
N° de Viagens
De0a4SM Ded4a15SM +de 15SM Total
1 61,6 32,0 6,4 100,0
20u3 484 40,8 10,7 100,0
4a6 39,3 47,3 13,4 100,0
7a10 25,7 52,6 21,7 100,0
11 ou mais 27,1 52,3 20,6 100,0
Total 52,1 38,2 9,7 100,0
Média 2,60

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q14_Quantas_Viagens_Dom_Classes;
Q14_Total_Viagens_Domésticas_Ajuste_corte

Grafico 8 - Numero de Viagens Domésticas no Domicilio, por Renda
(base 100% na linha)
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5.4. PERMANENCIA MEDIA E N° DE PESSOAS NAS VIAGENS DOMESTICAS

Quadro 9 — Permanéncia Média nas Viagens Domésticas, por Motivo

Grafico 9 - Permanéncia Média nas Viagens Domeésticas, por Motivo

Permanéncia Média nas V. Domésticas, por Motivo (em %)
. Principal Motivo

PM. (em dias) Lazer Negécios Outros Total
1 5,0 13,9 11,6 6,6
20ul 30,3 36,7 37,6 31,7
40ud 18,0 15,1 141 17,3
6ou7 15,2 10,4 9,3 14,1
8a10 11,2 47 6,6 10,0
11a15 9,3 55 8,5 8,8
16a30 8,7 6,6 75 8,4
31 ou mais 2,3 7,1 4,7 3,0
Média 8,7 11,2 9,8 9,0

Variaveis: Permanencia_Motivos_Classes; Permanencia_Motiv 0s;

Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q15.1_Classe_Permanéncia_Viagens_Lazer;
Q15.1_Permanéncia_Ajuste; Q17.1_Classe_Permanéncia_Viagens_Negécios;
Q17.1_Permanéncia_Ajuste;Q19.1_Classe_Permanéncia_Viagens_Outros;

Q19.1_Permanéncia_Ajuste.
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Quadro 10 — Numero Médio de Pessoas nas Viagens Domésticas, por Motivo

N°Médio de Pessoas nas Viagens Domésticas, por Motivo (em %)
) Principal Motivo
Numero de Pessoas

Lazer Negdcios Outros Total

1 32,0 81,0 51,8 39,3

2 29,5 13,0 31,2 27,9

3 19,2 35 9,9 16,6

4 13,4 1,8 53 11,3

5 ou mais 58 0,7 1,8 49

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q15_Classes_Pessoas_Laz; Q17_Classes_Pessoas_Neg;

Q19_Classes_Pessoas_Out, Pessoas_Motivos_Classes.

Grafico 10 - Namero Médio de Pessoas nas Viagens Domésticas, por Motivo
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Fixando-se no _principal destino das viagens domésticas, buscou-se verificar qual é a

permanéncia meédia nestas localidades: os resultados dos levantamentos indicam uma

permanéncia media de 10,0 dias.

Na principal viagem, o nimero médio de pessoas que participam das viagens € de 2,2. De

fato, as alternativas 1 ou 2 pessoas respondem juntas por 66,6% dos casos.
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Quadro 11 — Permanéncia Média e Numero de Pessoas na Principal Viagem, por

Renda
Classe de Renda Mensal Familiar

ltens De0a4SM | De4at5SM A°'m;:e B total

Média Principal Viagem 10,0

1 7,0 3,6 2,1 5,2

20u3 29,6 26,7 21,2 21,7

Permanéncia Média (dias) 4oub 16,2 18,9 20,9 17,7
(Principal Viagem) (%) 6ou7 12,1 17,6 20,8 15,0
8a10 9,9 12,5 14,4 11,3

11a15 10,0 9,6 11,3 10,0

16 a2 30 10,6 8,6 7,5 9,5

31 ou mais 4,7 2,5 1,7 3,6

Média Principal Viagem 2,2

1 44,0 33,2 28,5 38,3

Numero de Pessoas 2 274 28,3 321 28,2
(Principal Viagem) (%) 3 14,4 19,5 18,2 16,7
4 9,7 13,4 15,7 11,7

5 3,3 4.1 42 3,7

6 ou Mais 1,2 1,6 1,3 1,4

Variveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.3_Classe_Permanéncia_Principal_Viagem; Q21.3_Pernoites_Ajuste;

Q21_Classes_Pessoas_Principal; Q21.7_Pessoas_Ajuste.

44




f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

Quadro 12 — Permanéncia Média e Numero de Pessoas na Principal Viagem, por
Renda (base 100% na linha)

Classe de Renda Mensal Familiar
Itens De0a4SM | Dedatssm | Aomadets
SM
Média Principal Viagem
1 69,5 26,3 4,2
20u3l 54,5 37,6 79
4oub 67,9 27,1 4,9
Permanéncia Média (dias) 6ou7 459 41,6 12,5
(Principal Viagem) (%) 8a10 40,3 45,2 14,5
11a15 43,8 42,8 134
16 .a 30 50,0 38,1 11,9
31 ou mais 56,6 352 8,2
Total 50,6 38,9 10,5
1 58,2 34,0 7.8
2 49,1 39,1 11,8
Numero de Pessoas 3 43,7 447 11,6
(Principal Viagem) (%) 4 411 44,5 14,5
5 45,2 43,1 11,7
6 ou Mais 454 45,0 9,6
Total 50,6 38,9 10,5

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.3_Classe_Permanéncia_Principal_Viagem;
Q21.3_Pernoites_Ajuste; Q21_Classes_Pessoas_Principal, Q21.7_Pessoas_Ajuste.

Aqui também cabe a ressalva de que o calculo do nimero médio de pessoas de todas as
viagens decorre do levantamento feito num instante do tempo, ao final de um exercicio,
relativo as viagens realizadas em 2011. Esta sujeito, portanto, a omissées de memodria,
anteriormente destacadas em relacdo ao nimero total de viagens, bem como aos respectivos

numeros de acompanhantes.
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5.5. MEIO DE TRANSPORTE DAS VIAGENS DOMESTICAS

Em termos de Meios de Transporte, a maioria das viagens € realizada com modos que
oferecem melhores comodidades e confortos, indicando uma situacdo de boa qualidade das
viagens. Segundo a pesquisa, as alternativas Carro Proprio e Avido revelam expressivas

participacOes relativas, respectivamente, 44,1% e 17,0%, acumulando 61,1%. Destaca-se
ainda Onibus de Linha, com 26,9%.

Quadro 13 — Meios de Transportes Utilizados nas Viagens Domésticas, por Motivo

Meios de Transportes Utilizados nas V. Domésticas, por Motivo (em %)
. Principal Motivo
Meio de Transporte =
Lazer Negdcios Outros Total
Carro 47,7 33,6 27,0 44,1
Onibus de linha 26,1 239 36,1 26,9
Aviao 15,7 30,1 13,5 17,0
Onibus de excursao / fretado 43 3,7 8,8 4,7
Van / perueiro 2,1 24 6,3 2,6
Navio ou barco 14 1,9 1,7 1,5
Carona 1,3 0,1 1,3 1,2
Moto 0,9 0,4 0,6 0,8
Outros 0,4 38 47 1,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q15.2_Transporte_Dom_Laz; Q17.2_Transporte_Dom_Neg; Q19.2_Transporte_Dom_Out;
Transporte_Motivos.
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Gréfico 11 - Meios de Transportes Utilizados nas Viagens Domeésticas, por Motivo
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Analisando os resultados da principal viagem doméstica, observa-se que além dos

destinos (por exemplo, em viagens mais distantes sdo maiores as propor¢does relativas do
modo Avido), os meios de transportes variam conforme o nivel de renda de seu usuério. A
participacdo dos modos Carro Proprio e Avido crescem com a renda: Carro Proprio passa
de 34,1% para 49,2% (diferenca de 15,1 pontos percentuais); e Avido passa de 9,8% para
39,2% (diferenca de 29,4 pontos). Por outro lado, a participacdo relativa do modo Onibus
de Linha involui com a renda: passa de 39,2% para 6,8% (diferenca de 32,4 pontos

percentuais).
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Quadro 14 — Meios de Transportes Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por

Renda
Meios de Transportes Utilizados na Principal V. Doméstica, por Renda (em %)
. Classe de Renda Mensal Familiar
Meio de Transporte :
De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total
Carro 341 53,7 49,2 43,0
Onibus de linha 39,2 16,5 6,8 27,4
Avido 9,8 22,0 39,2 17,3
Onibus de excursao / fretado 59 3,9 2,3 4,8
Carona 1,9 0,8 0,3 1,3
Van / perueiro 42 0,8 0,2 2,5
Moto 1,3 0,5 0,6 0,9
Navio ou barco 1,9 1,3 1,1 1,6
Outros 1,8 0,6 0,3 1,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.4_Transporte_Principal.

Gréfico 12 - Meios de Transportes Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por

Renda
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Quadro 15 — Meios de Transportes Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por
Renda (base 100% na linha)

Meios de Transportes Utilizados na Principal V. Doméstica, por Renda (em %)
. Classe de Renda Mensal Familiar
Meio de Transporte :
De0a4SM De4a15SM [Acimade 15SM Total
Carro 413 477 11 100,0
Onibus de linha 74,6 23,0 24 100,0
Avido 294 48,6 22,0 100,0
Onibus de excurs&o, fretado ou turismo 64,4 31,0 4.6 100,0
Carona 741 23,8 22 100,0
Van / perueiro 87,7 11,5 0,8 100,0
Moto 721 214 6,4 100,0
Navio ou barco 61,8 31,3 6,9 100,0
Outro 78,2 19,4 24 100,0
Total 52,1 38,2 9,7 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.4_Transporte_Principal.

Gréfico 13 - Meios de Transportes Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por
Renda (base 100% na linha)
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5.6. MEIO DE HOSPEDAGEM DAS VIAGENS DOMESTICAS

Como principal Meio de Hospedagem, mantém-se na primeira posic¢ao a alternativa Casa
de Amigos ou Parentes, com participacao relativa de 62,8%. Uma indicagéo de qualidade
das viagens é dada pela expressiva participagdo de Hotéis, Pousadas e Resorts, que juntos

respondem por 24,7%.

Quadro 16 — Meios de Hospedagens Utilizados nas Viagens Domésticas, por Motivo

Meios de Hospedagens Utilizados nas V. Domésticas, por Motivo (em %)
. Principal Motivo
Meio de Hospedagem =
Lazer Negdcios Outros Total
Casa de amigos/parentes 68,2 247 60,6 62,8
Hotel 1 a 3 estrelas 8,4 36,8 13,3 12,0
Pousada 6,9 94 53 7,0
Hotel 4 ou 5 esfrelas 44 14,3 3,3 53
Imével alugado 45 33 1,9 41
Imével proprio 4,2 2,3 1,8 3,7
Resort 08 0,5 0,5 0,7
Camping ou albergue 0,6 0,8 1,1 0,7
Col6nia de férias 08 0,1 0,5 0,7
Motel ou penséo 0,2 0,4 21 0,4
Outro 1,0 75 9,7 2,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q15.3_Hospedagem_Dom_Laz; Q17.3_Hospedagem_Dom_Neg; Q19.3_Hospedagem_Dom_Out;
Hospedagem_Motiv os.
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Gréfico 14 - Meios de Hospedagens Utilizados nas Viagens Domésticas, por Motivo

Meios de Hospedagens Utilizados nas V. Domésticas, por Motivo (em %)
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A andlise dos resultados por nivel de Renda da principal viagem domeéstica revela

caracteristicas bem distintas no modo de hospedagem utilizado. Nas classes mais baixas de
renda sdo destacadamente predominantes o meio Casa de Amigos e Parentes, enquanto que

0s modos Hotéis, Pousadas ou Resorts e Imovel Préprio crescem com a renda.

No caso dos grupos Hotéis, Pousadas ou Resorts, a participacao relativa evolui de 14,2% no
estrato inferior de renda para 46,1% no ultimo estrato de renda, resultando numa diferenca
de 31,9 pontos percentuais. E, no caso do grupo Imével Proprio ou Alugado passa de 6,4%
para 10,7% entre os estratos de renda extremos. Por seu lado, 0 modo Casa de Amigos ou
Parentes responde por 74,1% das hospedagens da classe de menor renda, enquanto que para
a classe mais alta é de 40,3%%, diferenca de 33,8 pontos percentuais.
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Quadro 17 — Meios de Hospedagens Utilizados na Principal Viagem Doméstica, por

Renda
Meios de Hospedagens Utilizados na Principal V. Doméstica, por Renda (em %)
) Classe de Renda Mensal Familiar
Tipo de Hospedagem :
De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total
Casa de amigos/parentes 74,1 56,8 40,3 64,2
Hotel 1 a 3 esfrelas 6,7 14,4 18,0 10,7
Pousada 5,6 8,0 9,0 6,8
Hotel 4 ou 5 estrelas 1,7 59 16,2 4,7
Imével alugado 38 55 43 45
Imével proprio 2,6 438 6,4 3,8
Colbnia de férias 0,5 1,0 1,0 0,8
Camping / Albergue 0,8 0,7 0,3 0,7
Resort 0,2 1,0 2,8 0,7
Motel ou penséo 0,7 0,1 0,1 0,4
Outros 3,3 1,8 1,4 2,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.5_Hospedagem_Principal.

Graéfico 15 - Meios de Hospedagens Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por

Renda
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Quadro 18 — Meios de Hospedagens Utilizados na Principal Viagem Doméstica, por

Renda (base 100% na linha)

Meios de Hospedagens Utilizados na Principal V. Doméstica, por Renda (em %)

e Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total
Casa de amigos/parentes 60,1 33,8 6,1 100,0
Hotel 1 a 3 estrelas 324 51,3 16,3 100,0
Pousada 42,7 445 12,8 100,0
Hotel 4 ou 5 estrelas 18,8 47,7 33,5 100,0
Imével alugado 443 46,4 9,3 100,0
Imével préprio 353 48,5 16,2 100,0
Colbnia de férias 35,4 52,1 12,5 100,0
Camping ou albergue 55,5 39,9 4,6 100,0
Resort 12,4 50,4 37,2 100,0
Motel ou penséo 84,6 12,5 29 100,0
Outro 67,6 26,9 55 100,0
Total 52,1 38,2 9,7 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.5_Hospedagem_Principal.

Graéfico 16 - Meios de Hospedagens Utilizados na Principal Viagem Domeéstica, por

Renda (base 100% na linha)
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5.7. SAZONALIDADE DAS VIAGENS DOMESTICAS

Um dos fatores que contribui para a alta dos custos no turismo € a ndo regularidade do uso
de seus equipamentos e servicos, em termos de hospedagem, transportes, utilizacdo das
estradas, energias, entre outros, afora a questdo do abastecimento de alimentagéo e de
bebidas. A concentracdo do consumo nos meses chamados de “alta estagao” é um fato

notdrio, particularmente para as motivacdes do Lazer.

Naturalmente, ndo havendo regularidade no uso dos recursos e servicos disponiveis, o custo
da ociosidade acaba se refletindo no preco, o que restringiria 0 acesso de novos
consumidores e a capacidade competitiva do Turismo brasileiro em relagdo as outras

destinacdes turisticas.

A sazonalidade das viagens apresenta especificidades por Regido do Pais. De fato, a
concentracdo das viagens no més de Janeiro, por exemplo, é mais acentuada na regidao Sul
(15,2%) do que na regido Norte (9,7%). Por outro lado, em Julho, se observam resultados
relativamente superiores a média Brasil nas regides Centro-Oeste (15,4%) e Norte (17,6%),
contra 12,1% do total.
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Quadro 19 — Periodo de Realizagdo das Viagens Domésticas, por Regido

Més de Realizagao da Principal Viagem Doméstica, por Regido (em %)
Més Regiao de Origem
Centro-Oeste Nordeste Norte Sudeste Sul Total
Janeiro 11,9 10,8 9,7 1,2 15,2 11,8
Fevereiro 6,8 78 58 8,5 8,3 8,0
Margo 7,3 51 59 7,0 6,8 6,6
Abril 49 4,1 49 59 6,1 5,5
Maio 38 58 55 5,0 4,6 5,1
Junho 6,1 9,1 8,7 57 6,0 6,5
Julho 15,4 12,2 17,6 11,9 9,1 12,1
Agosto 6,4 59 42 6,2 52 5,9
Setembro 6,2 7,2 8,6 55 71 6,2
Outubro 6,2 6,8 6,7 7,2 6,0 6,8
Novembro 7,0 6,0 7,7 6,8 6,6 6,7
Dezembro 18,2 19,2 14,7 19,2 19,1 18,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Nom_Regido; Q14.1_Jan_Fev; Q14.2_Mar_Abr_Mai_Jun; Q14.3_Jul; Q14.4_Ago_Set Out_Nov; Q14.5_Dez.

Gréfico 17 — Sazonalidade das Viagens Domésticas, por Regido
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E de se esperar que a proporcio de viagens na alta estagdo cresca com o aumento da
Renda, sugerindo que o pablico de mais alta renda apresenta menor resposta relativa com
respeito as variacdes de precos (menor elasticidade-preco), dado que 0s precos se revelam

mais altos nos periodos de “pico” do consumo.

Os resultados da pesquisa fornecem indicagfes para a confirmagdo ou ndo desta hipdtese,
embora o fato de ter ocorrido a viagem no periodo de “alta” estacdo ndo signifique
necessariamente que se tenha pago mais por isso, até porque parcelas expressivas das

viagens ocorrem com hospedagem em Casa de Amigos e Parentes.

Com essas ressalvas, verifica-se que nos més de Janeiro crescem as proporgdes das viagens
com o aumento da renda: evolui de 10,5% no primeiro estrato para 12,7% no segundo e no
ultimo. Mas, contrariando, em Dezembro observa-se o0 oposto: na primeira classe a
proporcdo € de 20,6% e na Ultima reduz-se para 16,7%. Na verdade, uma adequada
avaliacdo desta hipotese requer que se verifique o volume de gastos efetuados nas viagens,
por periodo, além de se investigar o perfil das familias, ndo s6 o fator renda,
particularmente em relacdo ao seu ciclo de vida, por exemplo, casal com filhos em idade

escolar e os motivos das viagens.
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Quadro 20 - Més de Realizacdo das Viagens Domésticas, por Renda

Més de Realizagado da Principal Viagem Doméstica, por Renda (em %)

Més Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4 SM De4a15SM |Acimade 15 SM Total
Janeiro 10,5 12,7 12,7 11,8
Fevereiro 8,3 78 78 8,0
Margo 59 7,3 6,3 6,6
Abril 56 53 57 5,5
Maio 55 45 4,8 51
Junho 6,4 6,6 7,0 6,5
Julho 11,7 12,3 12,6 12,1
Agosto 55 6,2 6,6 59
Setembro 6,5 58 6,6 6,2
Outubro 6,4 73 6,7 6,8
Novembro 6,9 6,4 6,6 6,7
Dezembro 20,6 17,8 16,7 18,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q14.1_Jan_Fev; Q14.2_Mar_Abr_Mai_Jun; Q14.3_Jul;

Q14.4_Ago_Set Out_Nov; Q14.5_Dez.

Gréfico 18 — Indice de Sazonalidade das Viagens Domésticas, por Renda

(%)
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5.8. UTILIZACAO DE AGENCIA DE TURISMO

Mais de 90% dos turistas ndo utilizaram agéncia para organizar a principal viagem

domestica. A utilizacdo de agéncia de viagem aumenta conforme a renda do turista, passa

de 3,6% na classe até 4 salarios minimos para 12,2% na classe de renda mais alta.

Quadro 21 - Utilizacdo de Agéncia na Principal Viagem, por Renda

Utilizagao de Agéncia de Viagem na Principal Viagem Doméstica, por Renda (em %)
e . Classe de Renda Mensal Familiar
Adquisicao algum servigo :
De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total
Pacote 2,2 5,8 10,3 4,4
Servigos avulsos 1,4 2,0 1,9 1,7
Nenhum servico 96,4 92,3 87,9 94,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q25_Uso_Agencia_Principal.

Quadro 22 - Utilizacdo de Agéncia na Principal Viagem, por Renda

(base 100% na linha)

Utilizagao de Agéncia de Viagem na Principal Viagem Doméstica, por Renda (em %)
e . Classe de Renda Mensal Familiar
Adquisicao algum servigo :
De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total
Pacote 26,3 50,8 22,9 100,0
Servicos avulsos 434 45,6 11,0 100,0
Nenhum servico 53,4 37,6 9,1 100,0
Total 52,0 38,3 9,7 100,0

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q25_Uso_Agencia_Principal.

O item mais adquirido em agéncia de viagem foi Hospedagem (4,2%), seguido por

Transporte aéreo (3,3%) e Transporte rodoviario (2,3%).

58




f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

Quadro 23 - Servigos Adquiridos em Agéncia para a Principal Viagem Domeéstica,

por Renda

Domeéstica, por Renda (em %)

Servigos Adquiridos em Agéncia de Viagem para Principal Viagem

Servigos

Classe de Renda Mensal Familiar

De0a4SM De4a15SM [Acimade 15SM Total

Transporte aéreo 14 4,6 8,6 3,3
Transporte rodoviario 1,7 2,8 39 2,3
Hospedagem 2,0 57 10,0 42
Passeios € afragdes furisticas 1,0 3,2 55 2,3
Locagdo de automoveis 0,1 0,3 0,8 0,2
QOufros 1,0 2,7 54 2,1

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q26.1_Servigco_Agéncia_TranspAereo;

Q26.2_Servigo_Agéncia_TranspRodo; Q26.3_Servico_Agéncia_Hospedagem; Q26.4_Servigo_Agéncia_Passeios;

Q26.5_Servigo_Agéncia_Automoveis; Q26.6_Servico_Agéncia_Outro.

5.9. EXPECTATIVAS E SATISFACAO COM SERVICOS E INFRAESTRUTURA

Em geral, os servicos e a infraestrutura registraram elevados indices de aprovacdo. Os itens
com piores resultados de avaliacdo foram Precos (entre Ruim e Muito Ruim soma 35,4%),
Seguranca (26,8%), Rodovias (24,5%), Limpeza (23,5%), Infraestrutura Urbana (21,0%),

Sinalizacéo (20,4%) e Informacéo Turistica (19,5%).

Por outro lado, foram muito bem avaliados Agéncia de Viagens (entre Muito Bom e Bom

soma 96,2%), Hospedagem (93,7%), e Restaurantes e Gastronomia (89,7%), entre outros

Servigos.
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Quadro 24 — Avaliacao da Principal Viagem Doméstica

Avaliagao da Principal Viagem Domeéstica, Total Brasil (em %)

ltens Avaliados Muito Bom Bom Ruim | Muito Ruim | Positiva Negativa

(1) (2) (3) (4) N+ | (3+(4)
Agéncias de viagens 34,0 62,3 0,7 3,0 96,2 3,8
Transporte 15,5 72,8 2,5 9,2 88,2 11,8
Rodovias 11,9 63,6 5,6 18,9 75,5 24,5
Hospedagem 26,7 67,1 0,9 54 93,7 6,3
Aeroporto 19,3 65,4 34 11,9 84,7 15,3
Restaurantes / Gastronomia 18,3 71,3 1,1 9,3 89,7 10,3
Sinalizagdo 12,2 67,4 41 16,2 79,6 20,4
Informag&o turistica 14,6 65,8 42 15,3 80,5 19,5
Atrativos e passeios 19,8 67,2 1,9 11,2 87,0 13,0
Infraestrutura Urbana 12,9 66,1 3,0 18,0 79,0 21,0
Limpeza 14,2 62,2 3,8 19,7 76,5 23,5
Seguranca 9,9 63,3 47 221 73,2 26,8
Precos 6,9 57,6 6,9 28,5 64,6 35,4

Varidveis: Q28.1_aval_agencia; Q28.2_aval_transporte; Q28.3_aval_rodovias; Q28.4_aval_hospedagem; Q28.5_aval_aeroporto;

Q28.6_av al_Restaurantes_Gastronomia; Q28.7_av al_sinalizacao; Q28.8_aval_Inf_turistica; Q28.9_av al_atrativos_passeios;

Q28.10_aval_infra_estrutura_urbana; Q28.11_aval_limpeza; Q28.12_aval_seguranga; Q28.13_aval_precos.
Com relacdo ao atendimento das Expectativas de Viagem, nota-se que a grande maioria
teve sua expectativa Totalmente atendida (83,5%), que, acrescida da alternativa
Parcialmente atendida, alcanca quase 100% (98,9%). Analisando-se por Regido, 0s
melhores resultados sdo alcancados pelas regiGes Sul (com expectativas Total ou
Parcialmente atendidas de 99,3%) e Sudeste (99,1%). O Norte, por sua vez, apresenta-se
abaixo da média nacional com 2,1% de expectativas ndo atendidas, seguida do Centro-
Oeste com 1,7% e Nordeste com 1,3%.

Quadro 25 — Expectativas da Principal Viagem Domeéstica, por Regido

Atendimento de Expectativas da Principal V. Doméstica, por Regidode Destino (em %)
Atendimento de Expectativas Regio de Origem
Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul Total
Totalmente atendidas 83,7 80,0 76,2 87,2 84,6 83,5
Parcialmente atendidas 14,6 18,7 21,7 11,9 14,7 15,4
N&o atendidas 1,7 1,3 2,1 0,9 0,7 11
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Q21.2_Regido_Correto; Q29_Ex pectativas_Atendidas.
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Gréfico 19 - Expectativas na Principal Viagem Domeéstica, por Regiao
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Quadro 26 — Expectativas da Principal Viagem Domeéstica, por Regido
(base 100% na linha)

Atendimento de Expectativas da Principal V. Doméstica, por Regidode Destino (em %)
Atendimento de Expectativas Regiao de Origem

Centro-Oeste [ Nordeste Norte Sudeste Sul Total

Totalmente atendidas 9,2 31,3 49 36,6 18,0 100,0

Parcialmente atendidas 8,7 39,7 7,6 271 17,0 100,0

N&o atendidas 13,4 37,9 10,0 28,4 10,3 100,0

Total 9,1 32,7 5,4 35,0 17,8 100,0

Varidveis: Q21.2_Regido_Correto; Q29_Ex pectativas_Atendidas.
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Gréfico 20 - Expectativas na Principal Viagem Domeéstica, por Regido
(base 100% na linha)
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5.10. DESTINOS DESEJADOS E JA VISITADOS

Os destinos mais visitados tém a ver com a proximidade dos principais emissores, tendo em
vista que cerca de 70% dos fluxos ocorrem dentro das proprias regides, em NUmero de
viagens. Assim, as principais Capitais brasileiras aparecem nos primeiros lugares, inclusive

localidades com maior visitagdo de pablico local, como Praia Grande, por exemplo.
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Quadro 27 — Destinos mais Visitados nas Viagens Domésticas, por Renda

Destinos mais Visitados nas V. Domésticas, por Renda (em %)
Destinos Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4 SM De4a15SM | Mais de 15 SM Total
Sao Paulo - SP 43 6,1 8,0 5,5
Rio de Janeiro - RJ 2,6 4.0 6,0 3,6
Salvador - BA 2,0 2,0 3,3 2,2
Fortaleza - CE 1,7 2,2 3,5 2,1
Brasflia - DF 2,0 18 21 1,9
Recife - PE 1,9 1,7 2,0 1,8
Natal - RN 1,8 1,6 24 1,8
Curifiba - PR 1,3 2,0 2,5 1,7
Florianépolis - SC 0,9 2,2 2,8 1,7
Belo Horizonte - MG 1,4 15 1,9 1,5
Goiania - GO 1,4 15 18 1,5
Porto Alegre - RS 1,2 1,3 14 1,3
Caldas Novas - GO 1,0 15 1,5 1,3
Jodo Pessoa - PB 1,3 0,9 1,0 11
Teresina - Pl 1,7 0,2 0,2 0,9
Maceid - AL 0,5 1,0 15 0,8
Praia Grande - SP 0,6 1,0 0,6 0,8
Guaruja - SP 0,3 1,0 14 0,8
Aparecida - SP 1,1 0,6 0,2 0,8
Sao Luis - MA 0,9 0,6 0,7 0,8
Porto Seguro - BA 0,4 1,0 1,2 0,7
Santos - SP 0,5 0,9 0,7 0,7
Cabo Frio - RJ 0,6 0,8 0,6 0,7
Ubatuba - SP 0,3 0,9 1,2 0,7
Balneario Camboriti - SC 04 0,8 0,9 0,6
Belém - PA 0,7 0,5 0,7 0,6
Manaus - AM 0,7 0,6 0,5 0,6
Aracaju - SE 0,6 0,5 0,9 0,6
Gramado - RS 0,2 0,7 1,5 0,6
Campinas - SP 04 0,7 0,7 0,5
Outros 65,4 57,9 46,5 59,9
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Cidades_Multiplas

63



f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

Quadro 28 — Destinos mais Visitados nas Viagens Domésticas, por Renda
(base 100% na linha)

Destinos mais Visitados nas V. Domésticas, por Renda (em %)
Destinos Classe de Renda Mensal Familiar

De0a4SM De4a15SM | Mais de 15 SM Total
Sao Paulo - SP 35,0 46,7 18,4 100,0
Rio de Janeiro - RJ 32,3 46,8 20,9 100,0
Salvador - BA 42,6 38,1 19,4 100,0
Fortaleza - CE 36,6 42,5 20,9 100,0
Brasflia - DF 46,9 39,0 14,0 100,0
Recife - PE 47,2 39,0 13,8 100,0
Natal - RN 45,6 374 17,0 100,0
Curitba - PR 339 47,7 18,4 100,0
Floriandpolis - SC 24,3 55,2 20,5 100,0
Belo Horizonte - MG 41,7 419 16,4 100,0
Goiania - GO 42,7 418 15,5 100,0
Porto Alegre - RS 42,9 434 13,8 100,0
Caldas Novas - GO 34,5 50,8 14,7 100,0
Jodo Pessoa - PB 53,9 35,0 11,1 100,0
Teresina - PI 86,5 10,3 3,2 100,0
Macei6 - AL 29,4 48,1 225 100,0
Praia Grande - SP 36,1 54,3 9,5 100,0
Guaruja - SP 20,8 56,4 22,7 100,0
Aparecida - SP 65,7 31,1 3,2 100,0
Sao Luis - MA 56,9 32,0 11,1 100,0
Porto Seguro - BA 25,5 54,5 20,0 100,0
Santos - SP 315 56,4 12,1 100,0
Cabo Frio-RJ 40,6 47,7 11,7 100,0
Ubatuba - SP 20,7 57,3 219 100,0
Balneéario Camboriti - SC 31,7 51,6 16,7 100,0
Belém - PA 50,1 35,9 14,0 100,0
Manaus - AM 48,9 416 9,5 100,0
Aracaju - SE 43,5 36,5 20,0 100,0
Gramado - RS 12,6 53,7 33,8 100,0
Campinas - SP 30,9 52,7 16,4 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Cidades_Multiplas
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Gréfico 21 - Destinos mais Visitados nas Viagens Domésticas
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Dentre os destinos turisticos “sonhados” pelos entrevistados, a regido Nordeste se apresenta
em primeiro lugar, com 54,2% das citagdes, contendo, portanto, os destinos mais desejados
pelos turistas brasileiros, em todas as regides. Seguem-se as regides Sudeste (20,4%) e Sul
(14,1%) como as mais “sonhadas”. Analisando-se por origem de procedéncia, depois do
Nordeste, a segunda regido mais desejada € o Sudeste, para os residentes de todas as demais
regides, particularmente para os do Nordeste (33,6%), Norte (23,4%) e Sul (19,1%).

Quadro 29 — Destinos Turisticos mais Desejados, por Regido de Origem e Destino

Destinos Turisticos mais Desejados, por Regido de Origem e Destino (em %)

Regido de Origem Regiao de Destino Desejado Total
Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul

Centro-Oeste 8,2 59,6 3,3 17,5 11,4 100,0
Nordeste 58 41,6 3,9 33,6 15,2 100,0
Norte 54 50,1 9,0 234 12,1 100,0
Sudeste 75 62,7 4,7 11,6 13,6 100,0
Sul 6,4 54,5 4,0 191 16,1 100,0
Total 6,7 54,2 4,5 20,4 14,1 100,0

Variav eis: Nom_Regido; Q30_Regido_Correto.

Quadro 30 — Possui Destino Turistico no Brasil que Sonha em Visitar, por Renda

Possui Destino Turistico no Brasil que Sonha em Visitar, por Renda (em %)
Destino dos Classe de Renda Mensal Familiar
Sonhos De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total
Sim 76,3 83,2 82,7 79,6
Néo 23,7 16,8 17,3 20,4
Total 100,0 100,0 100,0 20,4

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q30_Possui_destino_de_desejo.
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Quadro 31 — Possui Destino Turistico no Brasil que Sonha em Visitar, por Renda
(base 100% na linha)

Possui Destino Turistico no Brasil que Sonha em Visitar, por Renda (em %)
Destino dos Classe de Renda Mensal Familiar
Sonhos De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total
Sim 49,5 40,1 10,4 100,0
N&o 60,0 31,5 8,5 100,0
Total 51,7 38,3 10,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q30_Possui_destino_de_desejo.

Em termos de cidades, os destinos mais desejados pelos brasileiros estdo na regido
Nordeste do Pais: Fernando de Noronha e Fortaleza. Ao lado dessas, outras sete cidades da
Regido (Salvador, Natal, Recife, Porto Seguro, Ipojuca, Macei6 e S&o Luis) estdo entre as
vinte cidades mais desejadas; cinco no Sul (Gramado, Floriandpolis, Foz do Iguacu, Porto
Alegre e Curitiba), trés no Sudeste (Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Aparecida do Norte), duas

no Centro-Oeste (Bonito e Brasilia) e uma no Norte (Manaus).

Os destinos Fernando de Noronha, Natal, Gramado, Florian6polis, Manaus, Macei6, Bonito
e Porto Alegre despertam maior interesse conforme aumenta a renda. J& Rio de Janeiro,
Salvador, Sado Paulo, Porto Seguro, Brasilia e Aparecida do Norte despertam maior

interesse nas classes mais baixas de renda.
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Quadro 32 — Destinos mais Desejados, por Renda

Destinos mais Desejados, por Renda (em %)
. Classe de Renda Mensal Familiar
Cidades -

De0a4SM De4a15SM |Acimade 15SM Total

Fernando de Noronha - PE 10,1 15,6 19,8 13,3
Fortaleza - CE 11,0 11,2 9,1 10,9
Rio de Janeiro - RJ 14,6 73 46 10,7
Salvador - BA 8,0 6,5 41 7,0
Natal - RN 3,5 7,0 8,0 54
Gramado - RS 29 54 6,2 4,2
Sao Paulo - SP 6,3 1,5 0,8 38
Recife - PE 2,9 3,0 2.2 29
Florianépolis - SC 2,3 3.2 34 2,8
Manaus - AM 1,9 2,6 43 24
Porto Seguro - BA 2,7 2,3 1,7 2,4
Ipojuca- PE 14 3,0 29 2,2
Macei6 - AL 1,4 2,9 3,2 21
Bonito - MS 1,5 25 3,1 2,0
Foz do Iguagu - PR 1,7 1,9 1,6 1,8
Brasilia - DF 2,2 0,7 0,5 1,4
Porto Alegre - RS 1,0 14 1,6 1,2
Curiiba - PR 1,0 1,4 0,8 1,1
Sao Luis - MA 1.1 0,9 1,3 1,1
Aparecida - SP 1,6 0,5 0,1 1,0
Outros 20,9 19,1 20,8 20,2

Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q30_Municipio_Correto.
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Gréfico 22 - Destinos mais Desejados

Fernando de Noronha -

Fortaleza -

Rio de Janeiro -

Salvador -
Natal -
Gramado -
Sé&o Paulo -
Recife -
Florianopolis -
Manaus -
Porto Seguro -
Ipojuca-
Macei6
Bonito -

Foz do Iguagu -
Brasilia -
Porto Alegre -
Curitiba -

Sé&o Luis -

Aparecida -

BA

PE

-AL

MS

PR

DF

RS

PR

MA

SP

Destinos mais Desejados (em %)

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0

12,0

14,0

5.11. TOTAL DAS VIAGENS DOMESTICAS

Dentre os resultados das viagens domeésticas, destacam-se as matrizes de origem e destino,

bem como a lista de principais emissores e receptores, tanto em nimero de turistas quanto

em gastos. E importante salientar novamente que os resultados aqui apresentados nao

levam em consideracéo as viagens domésticas rotineiras.

Os resultados da pesquisa confirmam as expectativas de que as regides mais desenvolvidas

do Pais mantém-se como as mais destacadas, tanto em termos de origem, como de destino.

Essa constatacdo vem ao encontro dos fundamentos tedricos, de que esta atividade
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correlaciona-se fortemente com a renda, tanto pelo lado da demanda, quanto pelo lado da
oferta, pelas exigéncias requeridas dos turistas quanto as condicdes e qualidades dos bens e

Servigos turisticos.

5.11.1 Regides

A regido Sudeste responde por 40,8% do emissivo e caracteriza-se também por representar
a maior destinacdo do fluxo de visitacdo interna do Pais, com 36,5% do total do receptivo,

em numero de turistas.

Convém ressalvar que algumas regides podem se destacar como destinos, sem que sejam
também importantes centros emissivos. Isto ocorre em nivel mundial e também no plano
nacional. No caso brasileiro, 0 caso mais evidente é dado pela regido Nordeste, a qual, em
nimero de turistas, é responsavel por 25,8% do emissivo e representa 30,0% do

receptivo.

Uma importante informacéo para esse tipo de analise pode ser extraida a partir da relacdo
entre as participacdes relativas das regides emissivas e receptivas. Por esta relacdo tem-se
uma indicacdo da caracteristica da Regido, sob 0s aspectos turisticos, se

preponderantemente “emissiva’ ou “receptiva’.

De acordo com a relacdo Origem/Destino em ndmero de turistas, observa-se, pelos indices
obtidos, que as regides Sudeste (relagdo origem/destino de 1,1) caracteriza-se como centro
predominantemente emissor. A regido Nordeste, por seu lado, caracteriza-se como
eminentemente receptiva (relacdo origem/destino de 0,9). As regides Centro-Oeste e Sul
tém taxa 1,0, caracterizando como igualmente receptoras e emissoras, enquanto que o

Norte, com taxa 1,1, evidencia predominancia do emissivo.
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Quadro 33 — Origens e Destinos das Viagens Domeésticos, por Regiao

Origens e destinos das V. Domésticas, por Regiédo (%)

Regido de Regido de destino Total
Origem Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul
Centro-Oeste 5,0 1,7 0,5 2,0 0,7 9,9
Nordeste 0,9 21,5 0,6 2,4 0,4 25,8
Norte 0,7 0,8 3,6 0,6 0,2 5,9
Sudeste 2,8 5,2 0,4 29,0 3,4 40,8
Sul 0,6 0,8 0,1 2,4 13,8 17,7
Total 9,9 30,0 51 36,5 18,5 100,0

Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas.

Quadro 34 — Composicédo do Destino em Viagens Domésticas de cada Regido Emissora

Composicao do Destino em V. Domésticas de cada Regido Emissora (%

Regido de Regido de destino Total

Origem Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul
Centro-Oeste 50,3 17,2 4,8 20,2 7,5 100,0
Nordeste 3,3 83,5 2,3 9,3 1,6 100,0
Norte 12,2 13,3 61,1 10,3 3,1 100,0
Sudeste 6,8 12,8 1,0 71,2 8,3 100,0
Sul 3,1 4,5 0,5 13,8 78,1 100,0
Total 9,9 30,0 5,1 36,5 18,5 100,0

Varidveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas.

Quadro 35 — Composicdo da Origem de cada Regido Receptora em Viagens

Domeésticas

Composicao da Origem de cada Regido Receptora em V. Domésticas (%)
Regido de Regido de destino Total
Origem  [Centro-Oeste| Nordeste Norte Sudeste Sul
Centro-Oeste 50,4 57 9,3 5,5 4.0 9,9
Nordeste 8,6 71,7 11,4 6,6 2,2 25,8
Norte 7,2 2,6 69,8 1,7 1,0 59
Sudeste 28,1 17,3 7,7 79,6 18,2 40,8
Sul 5,6 2,6 1,8 6,7 74,6 17,7
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Varidveis: Nom_Regido; Regidao_Multiplas.
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Quadro 36 — Principais Emissores e Receptores, Por Regido

Participacao Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nas
Viagens Domésticas, por Regido (em %)
o % Emissivo % Receptivo Relagéo
Regido
(€Y (&) R=1)2)

Centro-Oeste 9,9 9,9 1,0

Nordeste 25,8 30,0 0,9

Norte 59 51 1,1

Sudeste 40,8 36,5 11

Sul 17,7 18,5 1,0

TOTAL 100,0 100,0 1,0

Quando a analise é realizada em montante dos gastos das viagens, a regido Sudeste se
mantém como o principal centro emissor do Pais (43,8%), mas Vvé reduzida sua participacao
relativa no receptivo (35,0 % contra 36,5% em numero de turistas). Por outro lado, a
importancia relativa do Nordeste no receptivo é bem equilibrada (de 30,0% em namero de

turistas para 30,8% em receitas).

Quadro 37 — Fluxos de Gastos e Receitas Turisticas em Viagens Domeésticas, por

Regido
Fluxos de Gastos e Receitas Turisticas em V. Domésticas, por Regiao (em %)
Regido de Regido de destino Total
Origem Centro-Oeste| Nordeste Norte Sudeste Sul

Centro-Oeste 4,0 3,9 0,7 3,4 1,4 13,4
Nordeste 0,9 12,2 0,5 3,7 0,8 18,1

Norte 1,1 1,6 3,0 1,3 0,4 7,3
Sudeste 3,6 10,9 0,8 23,5 51 43,8
Sul 0,7 2,2 0,1 3,2 11,2 17,4
Total 10,3 30,8 5,0 35,0 18,9 100,0

Varidveis: Nom_Regido; Regidao_Multiplas.
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Quadro 38 — Composicdo dos Gastos em Viagens Domésticas de cada Regido Emissora

Composicao dos Gastos em V. Domésticas de cada Regido Emissora (em %)
Regiédo de Regido de destino Total
Origem Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul
Centro-Oeste 30,2 28,9 4,9 25,4 10,7 100,0
Nordeste 4,9 67,6 2,8 20,3 4.4 100,0
Norte 14,8 22,4 40,4 17,1 5,2 100,0
Sudeste 8,2 24,8 1,7 53,6 11,6 100,0
Sul 4,2 12,6 0,7 18,2 64,3 100,0
Total 10,3 30,8 5,0 35,0 18,9 100,0

Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas.

Quadro 39 — Composicao das Receitas de cada Regido Receptora de Viagens

Domeésticas
Composigao das Receitas de cada Regidao Receptora de V. Domésticas (em %)
Regido de Regido de destino Total
Origem Centro-Oeste | Nordeste Norte Sudeste Sul

Centro-Oeste 39,1 12,6 13,1 9,8 7,6 13,4
Nordeste 8,6 39,7 10,2 10,5 4,2 18,1

Norte 10,5 5,3 59,2 3,6 2,0 7,3
Sudeste 34,7 35,3 15,1 67,2 26,9 43,8
Sul 7,1 7,1 2,5 9,0 59,2 17,4
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Variav eis: Nom_Regido; Regido_Multiplas.

Quadro 40 — Participacdo Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nos Gastos e

Receitas das Viagens Domeésticas, por Regido (em %0o)

Participagdo Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nos Gastos e
Receitas das Viagens Doméstica, por Regido (em %)
Regido % Gastos % Receitas Relagao
@) 2 3)=1)(2)

Centro-Oeste 13,4 10,3 1,3
Nordeste 18,1 30,8 0,6
Norte 7,3 5,0 1,5
Sudeste 438 35,0 1,3
Sul 17,4 18,9 0,9
TOTAL 100,0 100,0 1,0
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Outras importantes relaces que podem ser inferidas por esses dados referem-se aos Gastos
por Turista e as Receitas por Turista. Como pode ser verificado pelas informacGes dos
Quadros a seguir, no que se refere ao Emissivo, as regibes mais desenvolvidas e as
localizadas mais distantes dos principais centros do Pais tendem a gastar relativamente mais
por unidade de turistas. As regides Centro-Oeste (1,4) e Norte (1,2) apresentam relagéo
Gasto/NUmero de turistas superior a unidade, enquanto que Nordeste registra relacéo
inferiora 1 (0,7).

Quadro 41 — Emissores, Gastos e N° de Turistas das Viagens Domeéstica, por Regiao

(em %)
Emissores, Gastos e N° de Turistas das Viagens Doméstica,
por Regiao

Regiao % Gastos % Nuamero | Relagdo Gasto/No.
Centro-Oeste 13,4 9,9 1,4
Nordeste 18,1 25,8 0,7
Norte 7,3 59 1,2
Sudeste 43,8 40,8 1,1
Sul 17,4 17,7 1,0
TOTAL 100,0 100,0 1,0

No que diz respeito ao Receptivo, embora todas as regides estejam bem proximas de 1
(caracterizando igualdade entre Receitas e NUmero de turistas), verifica-se que as regides
mais tipicamente turisticas e também aquelas localizadas mais distantes dos grandes centros

do Pais tendem a apresentar maiores relacfes entre Receita e NUmero de Turistas.
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Quadro 42 - Receptores, Receitas e N° de Turistas das Viagens Domésticas, por

Regido (em %)

Receptores, Receitas e N° de Turistas da Principal V.
Doméstica, por Regiao

Regido % Receitas % Numero |Relagao Receita/No.
Centro-Oeste 10,3 9,9 1,04
Nordeste 30,8 30,0 1,03
Norte 50 5,1 0,97
Sudeste 35,0 36,5 0,96
Sul 18,9 18,5 1,02
TOTAL 100,0 100,0 1,0

5.11.2 Estados

Situacdo analoga a das regides € verificada em nivel das Unidades da Federacdo, em que 0s
Estados mais desenvolvidos se destacam como 0s mais importantes centros receptivos e
emissivos. Em namero de turistas, em apenas cinco estados - Sdo Paulo, Minas Gerais,
Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Bahia tem-se mais de 50% do emissivo do Pais e quase
50% do receptivo. Acrescentando-se os estados de Parana, Pernambuco, Goias e Santa

Catarina, atinge-se cerca de 70,0% do emissivo e do receptivo.

Utilizando-se 0 mesmo critério adotado para a andlise das Regibes, pode-se também em
nivel de Unidade da Federacdo determinar se o Estado se caracteriza como
predominantemente emissor (relagdo N° do Emissivo/Receptivo maior que a unidade) ou

predominantemente receptor (N° do Emissivo/Receptivo inferiores a unidade).

Os dados do quadro e grafico abaixo indicam que os Estados de S&o Paulo, Minas Gerais e
Rio Grande do Sul, entre os de maior significado em valores absolutos, caracterizam-se
como predominantemente emissores. De outro lado, Santa Catarina, Goias Ceara e Bahia,
entre outros de menor significado em valores absolutos, caracterizam-se como

predominantemente receptores.
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Grafico 23 — Participagédo Relativa entre o Emissivo e o Receptivo na Principal

Viagem Domeéstica, em NUmero de Turistas
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Quadro 43 - Participacado Relativa entre o Emissivo e o Receptivo na Principal

Viagem Domeéstica, por U.F. (em %)

Participagao Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nas Viagens
Domésticas, por U.F. (%)

ULF. % Emissivos |% Receptivos Relagao

(1) (2) (3)=(112)
SP 22,5 19,4 1,2
RJ 8,6 83 1,0
MG 8,0 6,9 1,2
RS 74 6,5 1,1
PR 59 57 1,0
BA 5,6 78 0,7
GO 4,9 49 1,0
PE 48 48 1,0
SC 44 6,3 0,7
CE 39 55 0,7
MA 3,2 2,4 1,3
RN 2,3 28 1,1
PB 21 21 1,2
PI 2,1 2,0 0,9
DF 21 19 1,1
PA 2,0 2,1 0,8
ES 1,6 1,9 0,9
MT 1,5 1,5 1,0
AM 1,5 1.2 1,3
MS 14 1,5 0,9
AL 1,1 1,5 0,7
TO 0,7 08 0,9
SE 0,7 1,0 0,7
RO 0,6 04 1,4
RR 04 0,3 1,3
AC 0,4 0,3 1,4
AP 0,3 0,1 2,6
TOTAL 100,0 100,0 1,0
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Os dados apresentados refletem a ordenacdo de todo e qualquer tipo de viagem,
caracterizando o volume quantitativo do fluxo das viagens, respondendo, portanto, pela
“massa” dos deslocamentos efetuados, ndo distinguindo, no entanto, a qualidade dessas

viagens.

Se adotarmos outro critério de classificagdo, que qualifique melhor o tipo de viagem, outros
serdo os resultados da ordenacgdo. Assim, os destinos das viagens, quando segmentados por
gastos minimos, por nivel de renda, por tipo de hospedagem, por tipo de transporte ou por
qualquer outra forma de segmentacdo - que diferencie a qualidade versus a quantidade -,
veem suas posicdes relativas (classificagdes) significativamente alteradas.

Em montantes dos gastos efetuados nas viagens, é de se esperar um aumento da
importancia relativa dos Estados mais economicamente desenvolvidos do Pais, enquanto

emissores, e, de outro lado, a reducédo da participacdo relativa destes enquanto receptivos.

Tanto no emissivo quanto no receptivo, as participacdes relativas ndo se modificam
substancialmente. Pelo lado do emissivo, observa-se: Sdo Paulo (26,5%, ndo muito distante
dos 22,5% registrados no que se refere ao nimero de turistas), Rio de Janeiro (8,6% contra
9,0%) e Minas Gerais (6,7% ante 8,0%). Pelo lado do receptivo, os estados da Bahia, Santa
Catarina, Ceara e Pernambuco que, juntos respondiam por 24,4% do receptivo em N° de

turistas, em gastos passam a responder por 26,3% do total.

Pelo indicador dado pela relagdo Gasto/Receita verificam-se, agora sob a 6tica dos gastos,
quais as Unidades da Federacdo que se caracterizam como predominantemente emissivas e
quais as predominantemente receptivas. Os dados da tabela e grafico a seguir indicam que
os Estados de Sdo Paulo, Distrito Federal e Minas Gerais aumentam suas intensidades
como emissores, enquanto que Bahia, Santa Catarina e Ceard veem aumentadas suas

intensidades como receptivos.
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Quadro 44 — Participacéo Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nos Gastos e

Receitas da Principal Viagem Domeéstica, por U.F. (em %)

Participagdo Relativa entre o Emissivo e o Receptivo nos Gastos e
Receitas nas Viagens Domésticas, por UF (em %)
UF % Gastos % Receitas Relagao
- (1) (2) (3)=(1/2)
SP 26,5 18,9 1,4
RJ 9,0 8,8 1,0
PR 74 6,1 1,2
MG 6,7 54 1,2
RS 6,4 5,6 1,1
GO 54 53 1,0
BA 44 8,7 0,5
DF 43 2,2 1,9
PE 3,9 4.8 0,8
SC 3,5 72 0,5
PA 2,3 1,9 1,2
CE 2,2 5,6 0,4
MT 2,1 14 0,4
MA 2,0 1,9 0,5
AM 1,9 1,3 1,4
Pl 1,9 1,5 1,0
MS 1,6 14 11
ES 1,6 1,8 1,3
PB 14 1,9 0,7
RN 1,3 3,2 0,4
AC 0,8 0,3 2,7
RO 08 0,4 1,8
AL 0,6 2,1 0,3
TO 0,6 0,7 0,8
AP 0,5 0,2 3,6
SE 0,4 1,0 0,4
RR 0,3 0,3 1,2
TOTAL 100,0 100,0 1,0
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Gréfico 24 — Participacdo Relativa entre o Emissivo e 0 Receptivo nos Gastos e

Receitas da Principal Viagem Domeéstica (em %)
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Um outro importante indicador de caracterizacdo das Regides e Unidades da Federacdo do
Pais, no que tange ao turismo, é dado pela relacdo gasto por turista emitido ou pela
relacdo receita por turista recebido. As diferengas relativas de cada Unidade da
Federacdo, entre as proporcGes do numero de turistas e dos montantes de gastos, de um
lado, e, de outro, entre as propor¢cdes do numero de turistas recebidos e suas
correspondentes arrecadacgdes, podem ser verificadas nos graficos e tabelas apresentados a

sequir.

No que se refere ao emissivo, tem-se a expectativa de que os Estados mais desenvolvidos e
os localizados relativamente mais distantes dos principais centros do Pais tendem a gastar
relativamente mais por unidade de turistas. Os dados reforcam essas expectativas: 0S
Estados mais desenvolvidos registram relacdes proximas da unidade (SP, RJ, MG e RS,
entre outros) e os Estados relativamente mais distantes dos principais centros revelam
relacOes superiores & unidade (AC, AP, AM, entre outros).
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Quadro 45 — Emissores, Gastos e Numeros de Turistas na Principal Viagem

Domeéstica, por UF

Emissores, Gastos e Numero de Turistas das Viagens
Domésticas , por U.F.

0 TAND Relagéo

UF % Gastos %N Gasto/N°
SP 26,5 22,5 1,2
RJ 9,0 8,6 1,0
PR 74 5,9 1,3
MG 6,7 8,0 0,8
RS 6,4 74 0,9
GO 54 49 1,1
BA 44 5,6 0,8
DF 4,3 2,1 21
PE 3,9 438 0,8
SC 35 44 0,8
PA 2,3 2,0 1,2
CE 2,2 3,9 0,6
MT 2,1 15 1,4
MA 2,0 3,2 0,6
AM 1,9 1,5 2,0
Pl 1,9 2,1 11
MS 1,6 14 1,2
ES 1,6 1,6 1,2
PB 1,4 21 1,3
RN 1,3 2,3 1,6
AC 0,8 0,4 2,2
RO 0,8 0,6 1,3
AL 0,6 11 0,6
TO 0,6 0,7 0,8
AP 0,5 0,3 2,1
SE 0,4 0,7 0,6
RR 0,3 04 0,8
TOTAL 100,0 100,0 1,0
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Quadro 46 — Receptores, Receitas e Numeros de Turistas, por UF

Receptores, Receitas e Numero de Turistas das Viagens
Domésticas, por U.F.
7 . o/ Ao Relacao

UF % Receitas % N Receitas/N°
SP 18,9 194 1,0
RJ 8,8 8,3 1,1
PR 6,1 5,7 1,1
MG 54 6,9 0,8
RS 5,6 6,5 0,9
GO 53 49 1,1
BA 8,7 7,8 1,1
DF 2,2 1,9 1,1
PE 48 48 1,0
SC 7.2 6,3 1,1
PA 1,9 2,1 0,9
CE 5,6 55 1,0
MT 1,4 15 0,9
MA 1,9 24 0,8
AM 1,3 1,2 1,1
Pl 1,5 2,0 0,8
MS 14 1,5 0,9
ES 1,8 1,9 1,0
PB 1,9 2,1 0,9
RN 3,2 2.8 1,1
AC 0,3 0,3 1,1
RO 04 04 1,0
AL 2.1 15 1,4
T0 0,7 0,8 0,9
AP 0,2 0,1 1,5
SE 1,0 1,0 1,0
RR 0,3 0,3 0,8

TOTAL 100,0 100,0 1,0
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Grafico 25 - Emissores, Gastos e Numeros de Turistas da Principal Viagem

Domeéstica, por UF
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Grafico 26 - Receptores, Receitas e NUmeros de Turistas da Principal Viagem

Domeéstica, por UF
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5.12. ORIGEM E DESTINO, EM N° DE TURISTAS E EM VALOR DOS GASTOS/RECEITAS

Nos Quadros a seguir sdo apresentados os resultados de Origem Destino das Viagens, em
NUmero de Turistas e em Valor dos Gastos/Receitas, por Regido e por Unidade da
Federacéo. Os dados permitem verificar a predominancia das viagens de menores distancias
relativas, tanto intrarregides, cerca de 73% dos fluxos em N° de Turistas, como intra-
Estados, 51% dos fluxos. Esta predominancia intrarregional permanece em valores dos
Gastos/Receitas, embora em menor escala: os fluxos intrarregides em Gastos/Receitas
responde por 60% do total e os intra-Estado por 37%.

Esses dados permitem ainda verificar quais sdo os principais Mercados Consumidores de
cada uma das Regides e Unidades da Federacdo, tanto em Numero de Turistas, quanto em
montante de Receitas. De outra parte, fornecem informagdes dos principais Destinos de
cada Unidade da Federacdo, também em NUmero de turistas e em Gastos.
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Quadro 47 — Origens e Destinos dos Fluxos de Turistas das Viagens Domésticas, por UF

Origens e Destinos dos Fluxos de Turistas das V. Domésticas, por UF (em %)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG | RJ MA | PB GO | MS
14%| 0,2 0,0 { 0,0 0,0 [ 01
01102 0,0 {00 0,0 ] 0,0
01| 01 0,0 [ 00 0,0 | 0,0
02|03 0,0 [ 0,0 0,0 | 0,0
28 |09 0,0 | 0,0 0,7 ] 0,0
1,0 | 41 01 | 01 , , 0,0 [ 0,0
1,7 1 1,2 01 | 0,2 , , , 05 [ 05
0,0 | 0,0 0,0 { 0,0 ! \ ) ) 00 |00
01102 0,0 { 0,0 , 01 {00
0,0 | 0,2 0,1 {00 0,0 | 0,0
0,0 | 01 1,6 | 0,0 0,1 {00
0,0 | 01 0,0 [ 11 0,0 | 0,0
0,0 | 01 0,0 | 0,3 , , 0,0 [ 00
0,0 | 0,0 0,2 | 0,0 , , 0,0 { 0,0
00| 01 0,0 {02 ) ) ) ) 00100
0,0 | 00 0,0 {00 ) ) 0,0
0,0 | 0,0 0,0 | 0,0
0,0 | 01 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 0,1 1]0,0
0,0 | 0,0 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 , 0,0 | 0,0
0,0 | 00 0,0 { 00
0,2 | 0,2 01 ] 0,1
0,3 | 01 0,1 {00
0,0 | 01 0,0 [ 0,0
0,0 | 0,0 0,0 | 0,0

[
-
[}
D
o
=
o
=

* Os ntimeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores a aproximagao de um décimo de porcentagem.
Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 48 — Composicdo dos Destinos nas Viagens Domésticos de cada UF Emissora
Composicao dos Destinos nas V. Domésticas de cada U.F. Emissora (em %)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG | RJ MA | PB | PE GO [ MS
24 | 34 031]05)08 0,7 | 2,2
0,7 | 3,2 0110104 06|05
12 | 24 00[00]03 05 )07
151 [ 18,1 02]01]10]0, , 21105
347|111 02[03)09 86 | 01
11,9 [ 47,4 08 [12 |18 05 (03
74 | 54 04 )08 |24 i 22 |23
1,0 | 3,1 03 |11 [134] 0, ) ) , 1,0 [ 05
21 | 31 02 (04|28 , ) , , 1,2 | 0,0
0,7 | 42 14110 | 34 ) 02 (03
09 [ 21 491) 03 | 1,4 29 [ 07
02 | 31 0,0 [50,3 (12,3 ) , 06 [ 0,0
08 [ 18 03 [ 57 [57,0 , , 02 |01
1,2 | 1,6 8505 |22 , ) 0,2 ] 0,0
02 | 31 06 |82 |50 , , , , 0,5 ] 0,0
26 | 32 00105 |40 09 )02
09 |43 05103070 I 56 | 0,0
12 | 3,9 16 | 04 | 1,7 I 111 04
2,0 [ 1,2 64 |13 ] 28 ) 0,6 |02
22 | 21 47105 |13 I 11,5] 0,2
16 | 1,4 19 ]121]1,0 J I 19 | 2,2
12 | 1,2 ) 48 102 | 0,0 , J 0,5 ] 01
3416 3506 |12 / I 236 | 0,7
99 |95 52| 25| 21 20,7 ] 0,8
6,0 | 1,9 1,7105] 1,0 , , 478 | 1,6
21 )39 0104 |11 , , ) 2,4 | 34,2
30| 22 041214 71 ] 6,6

Q
D
w
3
B
S
=

* Os numeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores & aproximagéo de um décimo de porcentagem.
Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 49 — Composicao das Origens de cada UF Receptora das Viagens Domésticas
Composicao das Origens de cada U.F. Receptora das V. Domésticas (em %)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG | RJ MA | PB | PE GO [ MS
20 | 24 0714110 08 ]85
0,7 |28 03[03])07 ) ) , , 09 |22
0,7 |13 0110003 I I , , , 0,5 | 21
35|35 011]01]04]0, i l , , 0,7 ] 0,6
40,0 | 10,7 07 [13]16 , , 13,81 0,7
14,8 | 49,5 28 |49 | 33 08 |18
24,2 | 14,8 38 [89 114 10,0 | 34,1
0104 011]05]| 30 02103
1,7 | 21 04 )10 | 33 1,3 10,0
04 ] 20 22 |18 [ 28 01108
04108 641] 05 [ 09 19 | 14
01108 0,0 1502 55 0,3 ]01
0,6 | 11 0,6 | 13,0 | 57,8 0203
04 (04 73 (05|10 , ) 01 (0,0
0109 06 |87 |24 ) ) ) \ 0200
00102 (06 01 (01
01[01]01 ) 04100
1,0[03]05 i 03 )04
0,7]02]02 I 0,0 | 0,0
390505 , 47103
05|06 |01 ! I 02109
08 1]01]00 , ! 0,0 | 0,0
091]02]02 32103
44124 |09 8,7 | 1,2
35[112]1,0 53
0110303 0,7 [ 32,0
03[08]04]0, 22 | 6,7

(]
-
(73
3
o
=
o
=

* Os numeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores a aproximagdo de um décimo de porcentagem.
Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 50 — Origens e Destinos dos Fluxos Intrarregionais das Viagens Domesticas

Origens e Destinos dos Fluxos Intrarregionais das V. Domésticas — N° turistas (em %)

Nordeste Centro-Oeste
GO | MS

Sul
MA | PB | PE

PR | Rs | sc
Partic. Emiss. 78,1%

Partic. Recep. 74,6%
Parfc. Emiss.  71,2% Participagao Média no
Receptivo: 72,9%

Partc.
79,6
Recept. 8%

Partic. Emissivo 83,5%

o
9
7]
]
2
S
=

Partic. Receptivo 71,7%

Partic. Emissivo 61,1%

Partic. Receptvo 69,8%

Partic. Emissivo ~ 50,3%
Partc. Recepivo  50,4%

Varidveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.

88



f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

Quadro 51 - Origens e Destinos dos Fluxos Intra-estaduais das Viagens Domeésticas — Participacdo Média no Receptivo

Origens e Destinos dos Fluxos Intraestaduais de Turistas das V. Domésticas (em %)

Centro-Oeste

Sudeste Nordeste
MG | RJ MA | PB | PE GO | MS

Participagao Média no
Receptivo: 51,0%

28,4%

50,4%

52,7%

64,1%

Q
2
0
d)
B
o
=

61,0%

43,9%

27,2%

Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 52 - Origens e Destinos dos Fluxos Intra-estaduais das Viagens Domésticas — Participa¢do Média no Emissivo

Origens e Destinos dos Fluxos Intraestaduais de Turistas das V. Domésticas (em %)

Nordeste Centro-Oeste
GO | MS

Sudeste
MA | PB | PE

RS MG | RJ

63,7%
Participacao Média no

56,1%
35,8% ..
- Emissivo: 51,0%

Nordeste

29,2%

43,1%

47,1%

16,6%
51,1%

30,7%

57,0%

31,4%

47,8%

Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 53 — Fluxo de Gastos e Receitas das Viagens Domésticas, por UF

Fluxo de Gastos e Receitas das V. Domésticas, por UF (%)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG | RJ MA | PB GO | MS
02 |03 0,1 | 01 01 | 01
01104 0,0 [ 0,0 , , , , 01 | 0,0
01 | 0,2 0,0 0,0 | 0,0
02 |03 0,0 | 00 ) , ) , , 0,0 | 0,0
1,4 | 0,9 0,0 [ 00 , 0,6 | 0,0
08 | 25 0,1 |02 01 | 01
15 | 2,0 02 |04 , , 1,0 | 05
0,0 | 0,0 0,0 [ 00 0,0 | 0,0
01103 0,0 , ) ) 01 {00
01 | 0,2 0,0 [ 00 0,0 | 0,0
01 ] 0,2 0,6 | 0,0 01 | 0,0
0,0 | 01 0,0 | 04 0,0 [ 0,0
0,0 | 01 0,0 |03 , , 0,0 | 0,0
0,0 | 01 0,2 [ 00 0,0 | 0,0
0,0 | 01 0,0 | 01 0,0 | 00
0,0 | 0,0 0,0 [ 00 , ) , 0,0
0,0 | 0,0 0,0 [ 00 0,0
0,0 | 01 0,0 [ 0,0 , 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 0,0 [ 0,0 0,0 | 0,0
0,0 | 01 01 [ 0,0 , 0,5 | 0,0
0,0 | 0,0 0,0 [ 00 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 , 0,0 [ 00 , , ] 0,0 | 0,0
0,0 | 0,0 0,0 J
03 |05 0,2 | 01 05 | 0,0
0,3 |02 01 (00 ) 1,8 | 01
0,0 | 01 0,0 [ 0,0 0,0 |03
01 | 01 0,0 [ 0,0 , , 02 | 01

o
2
173
i}
B
o
=

* Os nlimeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores a aproximagéo de um décimo de porcentagem.
Varidveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 54 — Composicédo do Destino dos Gastos de uma UF Emissora em Viagens Domésticas

Composigao dos Destinos dos GASTOS de cada U.F. Emissora em V. Domésticas (em %)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG | RJ PB | PE GO [ MS
28 | 44 11 [ 1,9 11 [ 1,9
0,9 | 61 05 |12 09 | 0,7
31 | 44 00 | 1,0 1,2 | 0,8
11,0 | 16,9 01 |18 23 |14
20,8 | 13,2 0,3 | 29 , , 89 | 0,2
9,3 |27,9 2,0 | 3,3 , , 1,0 | 1,0
56 | 7,4 14 | 49 , 39 |19
24 | 69 2,1 [14,6 07 | 13
31|62 05 | 41 1,9 | 0,0
3,0 1,2 | 6,3 , 03109
2,7 | 17 08 | 3,2 33104
29,4 (12,0 ) 08 | 01
6,4 |37,4 04 | 01
08 | 35 0,2 | 0,2
77| 1,7 , , , , 14 10,0
05 | 3,2 , , , , , 2,7 0,3
1,0 | 0,8 7,0 1 0,0
0,3 | 3,0 21 [ 06
30 | 32 1,2 | 01
1,0 | 1,1 0,0
30 | 1,2 , , 26 [ 1,6
06 | 0,0 ) 08 | 0,0
1,3 | 2,6 0,0
34 | 28 0,8
09 | 24 1,0
0,7 | 2,2 , , ,
2,3 | 4,2 , 5,2

o
&
173
i}
=
S
=

* Os niimeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores a aproximagao de um décimo de porcentagem.
Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 55 — Composicdo da Origem das Receitas de cada UF Receptora de Viagens Domésticas

ompo das Oriqge das R AD de a R ora de Do %

Sul Sudeste Nordeste Norte Centro-Oeste
PR|RS |SC|[ES [MG|RJ|SP | AL |BA|CE|[MA[PB |[PE| Pl |RN|SE|AC|[AM| AP | PA|RO|RR| TO [ DF [ GO [ MS | MT
PR |369)|60 |228]|09 (38 [37]46 )97 |48 |29 [35[43]30)27 (45 |30(39]02]01]|21/[46 |11 ([14]42]16 |101]77
E RS 46 |525]190) 13 |11 [45]29 |46 |18 |25 |06 |19 ]15]23|13]00/[09]08]00]01([29/|00(f00]34]11]33]/[02
SC 69 | 7521203 |20 |18 |23 151307 [02f00]07]02]|19]|12|[00]03]00]04 10000 (f00]11]08]19]/[23
° ES 04 (04 )12 ]190]33 |31 (|14 (|03 |20}09]06 01|06 f00(f04])19]00]06]00/f04(f[05]00]00]13]07]16]/03
? MG 1,5 [ 26 [ 21 [283|254 10,0 58 (43 |85 |27 |24 |10 (40|04 |44 |110]00 (06 (194]32 |07 00|31 ([69 [111]09 |27
E RJ 44 |50 | 56 | 250|154 (285|772 |64 |83 |94 |68 [98]61]09]90]|52]([00]([36]00]27|51|66]|37]76]|17]62]|25
SP |28,7 (11,9 16,7 (10,0 | 27,2 |22,2 | 51,7 [ 24,1 [ 22,4 [ 20,9 | 12,4 | 20,2 | 26,8 | 6,8 | 27,4 | 19,0 | 0,0 |11,4| 00 [ 9,5 |22,2]| 0,0 | 5,2 | 22,4 [ 19,5 | 35,4 | 20,8
AL 031]03}00)01/03fo05]|06])61]06]07(|02fo07]19]00]08]50](00]00]00]01(01|00(f00]06]01]06]{00
BA |08 1702 )49 |26 |31(29 (39 |248) 36|04 |13 |38 (07|07 ]325]00]01]00(05]([00]00]04]42]16 0008
CE 03 (11]103]02]12|25 (16 (05|07 |154] 20 |14 |28 |22 ([26)05]|21]41]|00]([12([13]|63]|13]34]01]14](0,2
2 MA Jo5)|04)04)02 1017 |11]08 04|45 ([304[08 |13 |101/05 |01 ([10[21]09]78 ] [05] 103233 ]|12]06 (02
§ PB 04]05]02)01]/02(f09]06 101419 |00 |211]34 |06 |43]|01/[01([02]00]28] 04/ 00(02]23]02]01]01
2 PE 07 15]04 )01 07 [15]23]149| 44 |47 |17 (13,3300 37 |67 |62 |17 [02]05]10]00]00(f[09]20]03]04]/01
Pl 03]09)01)04 0409100407 |41 99|08 |14 |488]|03 |04 | 00(f02]00)04 02|04 ](35[71]01]02]01
RN 02 (o08)01)001]02]|16 |04 (020817 ]07]|52]20(12]([143)10 00107 |00](|[12({28]00]00]33]03]00]/{O04
SE 02(o09)01}021}02|03f03(f21(101)03]00]01[03(f04F(02)41]00]01]00](f02](f00]00]00]10]02]01]{D0,0
AC 07]00}03)01/02f05|05)01]00]26](03(fo04]01]00]05]¢01[537[11,4]00]03|77[02(f[00]00]11]00](15
AM 07]01]03)01/05](|16 |14 ]05]|04 |41 |24 |04 ]12]10]|19]|01[53][396]42 |94 (10332400 ]36]08]08][04
a AP 011]00}01)01/|01f01]02)01]00]19(|21([{09]04]03]|04]00]([04]23]/]347]92 |01 |23([04]06]01]01](00
E PA 06 01]01)01/09(f10(11]05]05]|22|39([13]05]|11 |18 0007 ]|75]215|384]|28 |90 (181]11 |88 |01 |44
RO 1503|0616 070106 ]13)03|10({08(12(02]01)07]02]|54](20/00]07]248]08|00](05](04]/09]38
RR 00J00j00j)00/02fo01}{01})00)00 04 (10(f01]00]01]07]|00(21[44]00])06 |17 [390f00](]13]01]00(00
TO 01)01)02)01/03f02(02)05)04 04 (14(04]03]0803]|11([00([04]07 )24 [05]00(f130]23]21]00]/{05
. DF 15 (20 (24 (39|49 |55([22([51]68]59)85]|77]|24]135]|51 )26 17318 [180]16 |25 |05 |67 [02[92]25]46
g 2| 6o 22 11311518 49|21 [31]70]64 |24 |68 ][26]27]|22]|51]|27|[11([41]00]23]|48]00 [333[135]332] 3,8 |14,2
§ S| ms 21 (08 |27]061]09|12(23 (1705080206107 (|00 ([14])05]00]14]00([05([03]02]08]05]06|215] 42
MT 36 |11]13)04 |16 |09 |17 )24 )06 |13 |06 |25]|18|00]|26]|14 |44 (01 ]00]10]32]|03][49]|24]32]77]|282

Total

* Os nimeros zeros em negrito referem-se a resultados diferentes de zero, mas inferiores & aproximagao de um décimo de porcentagem.

Varidveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 56 — Fluxo Intrarregional de Gastos e receitas das Viagens Domésticas

Fluxo Intrarregional de Gastos e Receitas das V. Domésticas (em %)

Centro-Oeste

Sul Sudeste Nordeste
PE GO | MS

PR [ RS [ sC MG | RJ MA | PB
Partic. Emiss.  64,3%

Partic. Recep.  59,2%

Participagao Média no
Receptivo: 53,9%

Partic. da Regido NE como
destino do total de seus 67,6%
Gastos
Partic. da Regido NE como
emissor dos Gastos no total de 39,7%
suas Receitas

L
2
[
3
2
S
=

Partic. Emissivo 40,4%

Partic. Receptivo 59,2%

Partic. Emissivo  30,2%
Partic. Recepvo  39,1%

Variaveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.
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Quadro 57 - Fluxo Intra-estadual de Gastos e receitas das Viagens Domésticas

Fluxo Intraestadual de Gastos e Receitas das V. Domésticas (em %)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
RS MG | RJ MA | PB PE GO | MS

52,5%
Participagao Média no
Receptivo: 31,8%

19,0%

25,4%

30,4%

D
-
[73
3
o
=
o
=

14,3%

38,4%

Varidveis: Nom_Regido; Regido_Multiplas; UF_Multiplas.

95



f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

5.13. PRINCIPAIS MERCADOS EMISSORES DE CADA UF

A seguir sdo apresentadas as principais UF’s emissoras em N° de turistas e em valores dos
gastos para cada um dos Estados das regides do Pais. E importante salientar que os dados

referem-se a todas as viagens domésticas e ndo estdo inclusos nesses nimeros e valores as

viagens rotineiras, que possuem um perfil diferente e sdo tratadas separadamente.
Regido Sul
- Parana: em N° de Turistas

Grafico 27 — Principais Emissores de Turistas para o Parana

Principais Emissores de Turistas para o Parana (%)

50
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20 H

15 11,8

10 1+

58 4,0
B ’ ’ 14 1,0 0,8
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- Parana:

em Valores dos Gastos

Gréfico 28 — Principais Geradores de Receitas no Parana

40

Principais Geradores de Receitas no Parana (%)

35
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6,9

46 44
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SC RS RJ MT

GO MS DF MG

Qutros

- Rio Grande do Sul: em N° de Turistas

Grafico 29 - Principais Emissores de Turistas para o Rio Grande do Sul
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- Rio Grande do Sul: em Valores dos Gastos

Graéfico 30 - Principais Geradores de Receitas no Rio Grande do Sul

Principais Geradores de Receitas no Rio Grande do Sul (%)
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- Santa Catarina: em N° de Turistas

Gréfico 31 - Principais Emissores de Turistas para Santa Catarina

Principais Emissores de Turistas para Santa Catarina (%)
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- Santa Catarina: em Valores dos Gastos

Gréfico 32 - Principais Geradores de Receitas em Santa Catarina

Principais Geradores de Receitas em Santa Catarina (%)
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- Regido Nordeste
- Alagoas: em N° de Turistas

Gréfico 33 - Principais Emissores de Turistas para Alagoas

Principais Emissores de Turistas para Alagoas (%)
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- Alagoas: em Valores dos Gastos

Grafico 34 - Principais Geradores de Receitas em Alagoas

" N
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30
05 | 24,1
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o /
- Bahia: em N° de Turistas
Grafico 35 - Principais Emissores de Turistas para a Bahia
/
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- Bahia: em Valores dos Gastos

Graéfico 36 - Principais Geradores de Receitas na Bahia

Principais Geradores de Receitas na Bahia (%)
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- Ceard: em N° de Turistas

Grafico 37 - Principais Emissores de Turistas para o Ceara
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- Ceara: em Valores dos Gastos

Grafico 38 - Principais Geradores de Receitas no Ceara
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- Maranhao: em N° de Turistas

Gréfico 39 - Principais Emissores de Turistas para o Maranhao
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- Maranhdo: em Valores dos Gastos

Graéfico 40 - Principais Geradores de Receitas no Maranhao
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- Paraiba: em N° de Turistas

Gréfico 41 - Principais Emissores de Turistas para a Paraiba
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- Paraiba: em Valores dos Gastos

Gréfico 42 - Principais Geradores de Receitas na Paraiba
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- Pernambuco: em N° de Turistas

Grafico 43 Principais Emissores de Turistas para Pernambuco
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- Pernambuco: em Valores dos Gastos

Graéfico 44 - Principais Geradores de Receitas em Pernambuco
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-Piaui: em N° de Turistas
Graéfico 45 — Principais Emissores de Turistas para o Piaui
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- Piaui: em Valores dos Gastos

Grafico 46 - Principais Geradores de Receitas no Piaui
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- Rio Grande do Norte: em N° de Turistas

Gréfico 47 - Principais Emissores de Turistas para o Rio Grande do Norte
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- Rio Grande do Norte: em Valores dos Gastos

Graéfico 48 - Principais Geradores de Receitas no Rio Grande do Norte

Principais Geradores de Receitas no R. G. do Norte (%)
30
27,4
25 H
20 H
16,5
15 14,3 ||
10 U || 9,0 |
6,7
l | B 5,1 51 45 44 43 i
2,6
0 ; | | ;
SP RN RJ PE GO DF PR MG PB MT  Outros
-

- Sergipe: em N° de Turistas

Gréfico 49 - Principais Emissores de Turistas para o Sergipe

Principais Emissores de Turistas para Sergipe (%)
35 73279
30 H
25 H
20,3
20 H =
16,3
15 H =
10,5
10 H = =
5,7
4,0 43
ST [ B . 22
: 1,4 1,3 1,2
0 : | | : | | ‘I 1 I 1
BA SE AL SP PE RJ MG GO DF PR Outros

107




f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

- Sergipe: em Valores dos Gastos

Gréfico 50 - Principais Geradores de Receitas em Sergipe
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- Regido Norte
- Acre: em N° de Turistas

Grafico 51 - Principais Emissores de Turistas para o Acre
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- Acre: em Valores dos Gastos

Graéfico 52 - Principais Geradores de Receitas no Acre
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- Amazonas: em N° de Turistas

Grafico 53 - Principais Emissores de Turistas para o Amazonas
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- Amazonas: em Valores dos Gastos

Grafico 54 - Principais Geradores de Receitas em Amazonas
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- Amapa: em N° de Turistas

Graéfico 55 - Principais Emissores de Turistas para o Amapa
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- Amapa: em Valores dos Gastos

Gréfico 56 - Principais Geradores de Receitas no Amapa
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- Para: em N° de Turistas

Gréfico 57 - Principais Emissores de Turistas para o Para
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- Para: em Valores dos Gastos

Graéfico 58 - Principais Geradores de Receitas no Para
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AP

MA

TO GO Outros

Gréfico 59 - Principais Emissores de Turistas para Rondénia
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- Rondénia: em Valores dos Gastos

Gréfico 60 - Principais Geradores de Receitas em Rondonia
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- Roraima: em N° de Turistas

Gréfico 61 - Principais Emissores de Turistas para Roraima
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- Roraima: em Valores dos Gastos

Gréfico 62 - Principais Geradores de Receitas em Roraima
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- Tocantins:

em N° de Turistas

Gréfico 63 - Principais Emissores de Turistas para o Tocantins
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- Tocantins: em Valores dos Gastos

Grafico 64 - Principais Geradores de Receitas no Tocantins
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- Regido Centro-Oeste

- Distrito Federal: em N° de Turistas

Grafico 65 - Principais Emissores de Turistas para o Distrito Federal
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- Distrito Federal: em Valores dos Gastos

Gréfico 66 - Principais Geradores de Receitas no Distrito Federal
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- Goias: em N° de Turistas

Gréfico 67 - Principais Emissores de Turistas para Goias
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- Goias: em Valores dos Gastos

Graéfico 68 - Principais Geradores de Receitas em Goias
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- Mato Grosso: em N° de Turistas

Graéfico 69 - Principais Emissores de Turistas para o Mato Grosso
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- Mato Grosso: em Valores dos Gastos

Gréfico 70 - Principais Geradores de Receitas no Mato Grosso

" N
Principais Geradores de Receitas no Mato Grosso (%)
30 28,2
25 H
20,8
20 H ]
15 1 | 14,2
10 H - -
7,7 7.0
5 || || || 4.6 4,4 4,2 3.8 | |
i 2,7 25
0 ‘ | l ‘ | l :
MT SP GO PR DF PA MS RO MG RJ  Outros
- /

- Mato Grosso do Sul: em N° de Turistas

Grafico 71 - Principais Emissores de Turistas para o Mato Grosso do Sul
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- Mato Grosso do Sul: em Valores dos Gastos

Gréfico 72 - Principais Geradores de Receitas no Mato Grosso do Sul
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- Regido Sudeste
- Espirito Santo: em N° de Turistas

Gréfico 73 - Principais Emissores de Turistas para o Espirito Santo
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- Espirito Santo: em Valores dos Gastos

Graéfico 74 - Principais Geradores de Receitas no Espirito Santo
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- Minas Gerais: em NUmero de Turistas

Graéfico 75 - Principais Emissores de Turistas para Minas Gerais
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- Minas Gerais: em Valores dos Gastos

Graéfico 76 - Principais Geradores de Receitas em Minas Gerais
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- Rio de Janeiro: em Numero de Turistas

Gréfico 77 - Principais Emissores de Turistas para o Rio de Janeiro
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- Rio de Janeiro: em Valores dos Gastos

Graéfico 78 - Principais Geradores de Receitas no Rio de Janeiro
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- S0 Paulo: em NUmero de Turistas

Gréfico 79 - Principais Emissores de Turistas para Sao Paulo
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-Sd0 Paulo: em Valores dos Gastos

Gréfico 80 - Principais Geradores de Receitas em S&o Paulo

Principais Geradores de Receitas em S&o Paulo (%)

60

51,7
50 H
40 H
30
20 H

14,8
10 T '712 5,8 B
4,6
31 2,9 2,9 2,3 23 2,3

0 | || |‘I | 1 ] 3 /3 /3

SP RJ MG PR GO BA RS sc MS PE  Outros

o /

5.14. GASTOS NAS VIAGENS DOMESTICAS

Os gastos apresentam niveis bastante diferenciados em fungdo da Renda, da Regido de
destino e dos Motivos das viagens, além dos Meios de Transportes e de Hospedagens
utilizados e a Permanéncia. O Gasto total médio das viagens estimado pela pesquisa é de
R$ 1.128, sendo que a Negdcios atinge o maior valor. Em termos per capita o Gasto médio
das viagens a Negocios alcanga quase 2 vezes o valos das viagens a Lazer, particularmente

pelo menor N° médio de Acompanhantes nas viagens de Negocios.
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Quadro 58 — Gasto Médio nas Viagens Domésticas, por Motivo

Gasto Médio nas Viagens Domésticas, por Motivo (em R$)

_ Principal Motivo
Gasto Médio (em R$) -
Lazer Negdcios Outros Total
Gasto médio 1.155,56 1.267,81 763,64 1.128,3
Gasto per capita 494,40 985,91 436,66 521,2
Gasto per capita diario 57,09 88,27 44,66 57,6

Variaveis: Q15.4_Gasto_Ajuste; Q17.4_Gasto_Ajuste; Q19.4_Gasto_Ajuste; Gastos_Motivos;
Q15.5_Pessoas_Ajuste; Q17.5_Pessoas_Ajuste; Q19.5_Pessoas_Ajuste; Pessoas_Motiv os;
Q15.1_Permanéncia_Ajuste; Q17.1_Permanéncia_Ajuste; Q19.1_Permanéncia_Ajuste;
Permanencia_Motivos.

Graéfico 81 - Gasto Médio nas Viagens Domésticas, por Motivo

g Gasto Médio nas Viagens Domésticas, por Motivo (em R$)
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5.15. GASTO MEDIO TOTAL NA PRINCIPAL VIAGEM DOMESTICA

Quando se analisam os dados da principal viagem, verificam-se algumas ligeiras
diferengcas. O gasto médio total da principal viagem esta estimado em R$ 1.232,32,

variando, naturalmente, por classe de renda, motivo da viagem, meios de hospedagem e de

transportes, entre outros.

Analogamente, 0s gastos per capita evoluem de R$ 347,27 no menor estrato de renda, até

alcancar R$ 1.192,51 no estrato de renda mais alto. O mesmo se verifica em relacdo ao
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gasto per capita diério; que varia de uma media de R$ 32,18 na classe de renda mensal

familiar entre 0 e 4 SM, para R$ 135,23 na classe de renda superior a 15 SM.

Quadro 59 — Gasto Médio na Principal Viagem Domeéstica, por Classe de Renda

Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Classe de Renda
Ly Classe de Renda Mensal Familiar
ORI () De0a4SM | Ded4a15SM |Acimade15SM| Média Brasil
Gasto médio 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32
Gasto per capita 347,27 652,15 1.192,51 562,66
Gasto per capita diario 32,18 71,06 135,23 56,37

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso, Q21.6_Gasto_Ajuste, Q21.7_Pessoas_Ajuste, Q21.3_Pernoites_Ajuste.

Gréfico 82 - Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Classe de Renda

Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Classe de Renda (em R$)

3.000

2.500

2.000

1.500

1.000

500

De 0Oa4 SM De 4a 15 SM Acima de 15 SM Média Brasil

BGasto médio DOGasto per capita

Analisando-se por Regido de Origem, verifica-se que as Regifes mais ricas tendem a
registrar 0s maiores gastos com turismo. No entanto, tratando-se de gasto médio, observa-
se que as regides Norte (R$ 1.725,59) e Centro-Oeste (R$ 1.697,96) possuem gastos mais
altos, que podem parcialmente ser explicado por sua maior distancia em relagdo aos

principais destinos.
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Quadro 60 — Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo

Regido de Origem

Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo Regido de Origem
Regido de Origem De0a4 SM De4a15SM | Acimade 15SM | Média Brasil
Centro-Oeste 819,00 2.016,65 3.994,56 1.697,96
Nordeste 540,88 1.227,58 2.561,60 805,37
Norte 966,88 2.600,07 3.738,92 1.725,59
Sudeste 841,18 1.474,34 2.675,51 1.351,77
Sul 667,90 1.346,86 2.614,44 1.190,15
Média Brasil 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.6_Gasto_Ajuste; Nom_Regiao.

* Apenas 0s nimeros em negrito possuem um erro menor do que 10% a um nivel de significancia de 99%.

Gréfico 83 — Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, por Regido de

Origem

Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, por Regido de Origem

(em R$)
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Situacdo analoga é verificada em nivel das Unidades da Federacd@o, merecendo destaques

especiais 0s casos do Acre, Amap4, Distrito Federal, Rondénia, Mato Grosso e Amazonas,

todos com gastos totais acima de R$ 1.500.
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Quadro 61 — Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo UF de

Origem
Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo UF de Origem

UF de Origem De0a4 SM De4a15SM | Acimade15SM | Média Brasil
AC 1.783,20 4.075,73 7.270,67 2.982,26
AL 404,63 1.294,71 3.007,16 752,05
AM 1.189,00 2.385,19 3.363,66 1.709,88
AP 1.882,96 4.198,71 4.000,00 2.783,43
BA 671,31 1.367,94 2.473,24 991,70
CE 459,96 1.132,66 2.142,64 677,23
DF 1.083,22 2.381,44 4.220,42 2.455,27
ES 698,40 1.353,21 2.575,85 1.189,11
GO 716,30 1.805,75 3.519,06 1.354,78
MA 406,41 1.650,81 3.531,31 769,34
MG 712,09 1.454,04 2.605,13 1.149,62
MS 830,32 1.776,43 3.934,52 1.492,86
MT 876,01 2.268,02 4.272,87 1.794,20
PA 618,52 2.014,56 3.247,54 1.399,73
PB 564,27 902,11 2.258,03 743,25
PE 388,57 1.089,16 2.980,99 718,18
Pl 986,69 1.590,48 3.174,67 1.131,84
PR 700,92 1.678,58 3.039,26 1.438,07
RJ 726,53 1.409,10 2.658,43 1.300,00
RN 404,94 1.015,83 1.940,10 571,99
RO 760,46 2.92710 6.412,74 1.980,85
RR 815,19 1.817,51 2.562,17 1.109,21
RS 712,36 1.265,61 2.511,21 1.124,78
SC 518,48 1.045,35 2.147,34 964,10
SE 619,71 1.283,12 1.874,56 851,33
SP 967,45 1.509,11 2.704,67 1.458,06
TO 601,34 2.382,70 5.287,70 1.401,89

Média Brasil 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.6_Gasto_Ajuste; UF.

* Apenas os nimeros em negrito possuem um erro menor do que 10% a um nivel de significancia de 99%.

O grafico 84 apresenta os resultados dos gastos médios para as principais UFs emissoras do

turismo doméstico.
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Gréfico 84 — Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, pelas Principais UFs
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No que se refere aos Gastos nos destinos, que correspondem as suas respectivas receitas,

as regides tipicamente turisticas sdo as que registram 0s maiores valores, como € 0 caso do

Nordeste com uma receita média de R$ 1.389,98 por viagem. A regido Norte se destaca

(R$ 1.247,33) por localizar-se relativamente mais distante dos principais centros emissores

do Pais.

Quadro 62 — Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo

Regido de Destino

Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo Regiao de Destino

Regido de Destino De0a4 SM De4a15SM | Acimade 15SM | Média Brasil

Centro-Oeste 755,29 1.479,12 2.503,70 1.168,21

Nordeste 693,64 2.082,54 4.023,83 1.389,98

Norte 853,46 1.674,45 3.092,33 1.247,33

Sudeste 709,71 1.258,53 2.115,88 1.109,48

Sul 681,79 1.379,85 2.682,85 1.227,03

Média Brasil 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.6_Gasto_Ajuste; Q21.2_Regido_Correto.
* Apenas 0s nimeros em negrito possuem um erro menor do que 10% a um nivel de significancia de 99%.
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Gréfico 85 - Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, por Regido de

Destino

Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, por Regido de Destino
(em R$)
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Em relacdo as Unidades da Federacdo de destinos dos gastos, as diferenciagdes das
localidades turisticas sdo ainda mais evidenciadas, na medida em que diversas UFs do
Nordeste se destacam entre as localidades onde maiores sdo 0s gastos (receitas) por viagem.
Destacam-se 0s casos de Alagoas, Bahia, Rio Grande do Norte, Ceara e Pernambuco.
Também merecem destaques as localidades (UF’s) mais afastadas dos centros emissores,
como Amapa, Amazonas e Acre, entre outras. O grafico 86 e o quadro 63 descrevem com

mais detalhes esses resultados.
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Quadro 63 — Gasto Médio na Principal Viagem Domestica, por Renda, segundo UF de

Destino
Gasto Médio na Principal Viagem Doméstica, por Renda, segundo UF de Destino
UF de Destino De0a4 SM De4a15SM | Acimade15SM | Média Brasil
AC 790,03 1.943,98 4.962,00 1.267,01
AL 959,11 2.975,08 4.427,67 2.228,43
AM 1.070,69 1.965,09 4.114,57 1.558,65
AP 1.281,97 2.053,68 1.420,05 1.570,08
BA 790,70 2.023,39 3.757,01 1.490,94
CE 628,39 2.398,85 4.543,62 1.437,84
DF 810,86 1.509,72 2.366,20 1.189,48
ES 782,28 1.418,36 2.2217,75 1.137,54
GO 789,63 1.465,26 2.709,77 1.218,04
MA 610,75 1.878,95 3.847,28 1.074,78
MG 605,17 990,84 1.537,86 840,15
MS 681,37 1.353,99 2.314,06 1.044,38
MT 659,04 1.589,39 2.032,68 1.111,47
PA 844,97 1.520,56 2.674,35 1.186,19
PB 669,02 1.634,87 3.858,27 1.132,74
PE 739,12 1.825,99 3.965,26 1.358,97
Pl 727,67 1.490,37 2.793,85 916,06
PR 649,09 1.151,47 2.088,21 1.020,77
RJ 773,90 1.427,33 2.72591 1.319,09
RN 529,98 2.367,56 4.272,07 1.479,35
RO 529,16 2.036,35 2.799,69 1.138,15
RR 850,25 1.408,89 3.492,53 1.088,29
RS 586,64 1.218,41 2.822,67 1.064,32
SC 848,34 1.679,16 2.995,35 1.565,46
SE 470,24 1.717,07 3.781,53 1.207,04
SP 713,89 1.246,71 1.941,38 1.101,80
T0 669,13 1.112,65 2.576,85 939,92
Média Brasil 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q21.6_Gasto_Ajuste; Q21.2_UF_Correto.
* Apenas 0s nimeros em negrito possuem um erro menor do que 10% a um nivel de significancia de 99%.
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Gréfico 86 — Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, pelas Principais UFs

Receptoras

Gasto Médio Total na Principal Viagem Doméstica, por UF de Destino (em R$)
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5.16. CoMPOSICAO DOS GASTOS DA PRINCIPAL VIAGEM DOMESTICA

Cerca de 50% da Composicdo dos Gastos dos turistas brasileiros na principal viagem
doméstica concentram-se nos itens Transportes (28,8%) e Alimentacédo (20,2%). Seguem-se
0s gastos com Hospedagem (13,0%); Compras Pessoais (12,7%); Passeios Turisticos
(5,9%); e Diversdao Noturna (4,4%); entre outros. A participagcdo dos gastos com “Pacote”

Turistico é de 11,3% e seus gastos unitarios sao superiores aos demais.

A composicdo dos gastos varia em funcdo das caracteristicas dos visitantes - quanto a
renda, por exemplo -, e por tipo da viagem - tais como: dos que se utilizam ou ndo de
pacotes turisticos; dos que se hospedam em hotéis ou em casa de amigos e parentes; tipos

de transportes; motivos das viagens; e assim por diante.
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Quadro 64 — Composicdo dos Gastos da Principal Viagem Domeéstica, por Classe de

Renda (R$)
Composicdo dos Gastos das Viagens Domésticas, por Classe de Renda (em R$)
Itens de Gasto De0a4SM De4a15SM | Acimade 15SM Total
Pacote 37,47 186,07 504,75 139,46
Transporte (Origem-Destino-Origem) 239,11 369,21 552,76 319,68
Transporte Local 21,03 40,77 87,78 35,22
Hospedagem 64,84 209,95 461,78 160,13
Alimentagao 155,93 307,57 503,53 248,48
Compras Pessoais 78,70 209,13 358,04 156,54
Passeios e Atragdes Turisticas 33,23 99,48 177,03 72,97
Diversao Noturna 30,82 63,11 145,70 54,59
Oufros 51,09 32,71 65,76 45,26
Gasto Total 712,21 1.517,99 2.857,14 1.232,32

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q27.1_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.2_Gasto_ajuste_valor_ou_per;
Q27.3_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.4_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.5_Gasto_ajuste_valor_ou_per;

Q27.6_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.7_Gasto_ajuste_v alor_ou_per; Q27.8_Gasto_ajuste_valor_ou_per;

Q27.9_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q21.6_Gasto.

Em termos da Renda dos turistas, verifica-se que alguns tipos de gastos tém um peso maior
para os turistas de mais baixa renda, como Transportes (33,6% do total, na classe de renda
de 0 a 4 SM) e Alimentacéo (21,9%), que juntos respondem por 58,4% dos gastos. De outro
lado, por permitir maior diversidade de itens de consumo na pauta dos gastos dos turistas de
maior nivel de renda, alguns produtos e servi¢os aparecem em proporcdes crescentes com a
renda, como é o caso dos Pacotes Turisticos (varia de 5,3% no primeiro estrato de renda e

alcancga 17,7% no ultimo) e Hospedagem (9,1% para 16,2%, respectivamente).
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Quadro 65 — Composicdo dos Gastos da Principal Viagem Domeéstica, por Classe de

Renda (em %0)
Composigdo dos Gastos das Viagens Domésticas, por Classe de Renda (em %)
Itens de Gasto De0a4SM De4a15SM | Acimade 15SM Total
Pacote 53 12,3 17,7 11,3
Transporte (Origem-Destino-Origem) 33,6 24,3 19,3 25,9
Transporte Local 3,0 2,7 3.1 2,9
Hospedagem 9,1 13,8 16,2 13,0
Alimentagao 219 20,3 17,6 20,2
Compras Pessoais 11,0 13,8 12,5 12,7
Passeios e Atracdes Turisticas 47 6,6 6,2 59
Diversao Noturna 4,3 4,2 51 44
Outros 7,2 2,2 2,3 37
Gasto Total 100,00 100,00 100,00 100,00

Varidveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q27.1_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.2_Gasto_ajuste_valor_ou_per;
Q27.3_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.4_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.5_Gasto_ajuste_valor_ou_per;
Q27.6_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.7_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.8_Gasto_ajuste_valor_ou_per;
Q27.9_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q21.6_Gasto.

Graéfico 87 - Composicao dos Gastos da Principal Viagem Doméstica

Composicao dos Gastos das Viagens Domésticas,
por Classe de Renda (em %)
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Convém salientar que essas discrepancias ocorrem de forma ainda mais acentuada, quando

se confrontam os resultados em valores absolutos. No total, os turistas da classe mais alta
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de renda comparados com os do estrato de renda inferior gastam, em meédia, 4 vezes mais,
chegando a 13,5 vezes no item Pacotes Turisticos; 7,1 vezes mais em Hospedagem; e,
mesmo em Compras, que em termos relativos aparentam igualdades, gastam 4,5 vezes

mais.

Separando-se as viagens que usam pacotes turisticos daquelas que nao o fazem, verificam-
se diferencas nas composicOes de seus respectivos gastos. Do total das viagens domeésticas,
apenas 4,4% foram declaradas como decorrentes do uso de pacote turistico. Para estas,
naturalmente, o principal componente de gasto é o valor pago com sua aquisicdo,
respondendo por 69,9% do total, seguido de Compras Pessoais (10,0%), que juntos

explicam quase 80% dos gastos.

Para os ndo usuarios de “Pacotes” Turisticos as principais componentes de gastos sio
Transportes (30,3%), Alimentacdo (22,4%), Hospedagem (15,1%) e Compras Pessoais
(13,3%), que somam cerca de 80% do total.

Quadro 66 — Uso de Pacotes na Principal Viagem Doméstica, por Classe de Renda

Uso de Pacotes na Principal V. Doméstica, por Classe de Renda (%)
Itens De0a4SM De4a15SM | Acimade 15SM Total
Usou Pacotes 2,2 58 10,3 4,4
N&o Usou Pacotes 97,8 94,2 89,7 95,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q25_Pacote_N&o_Pacote.
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Quadro 67 — Confronto dos Gastos na Principal Viagem Doméstica de Acordo com

Uso de Pacotes, por Classe de Renda (em R$)

Confronto dos Gastos na Principal V. Doméstica de Acordo com Uso de Pacotes, por Classe de Renda (em R$)

Classe de Renda De0a4SM De4a15SM Acima de 15 SM Total

Uso de Pacote Néo Usuario Nao Usuario Néo Usuario Nao Usuario
Pacote - 1.133,28 - 2.292,08 - 3.682,71 - 2.304,62
Transporte (Origem-Destino-Origem) 248,69 22,35 405,98 57,28 640,33 74,87 344,55 52,30
Transporte Local 2147 18,96 42,76 39,40 94,34 76,66 36,27 42,61
Hospedagem 67,34 11,50 230,30 46,38 536,43 60,38 172,17 40,61
Alimentagdo 158,88 155,97 320,07 340,02 541,06 441,29 255,18 315,88
Compras Pessoais 77,61 191,19 203,86 331,58 364,40 483,76 151,79 330,11
Passeios e Atragdes Turisticas 33,52 48,77 101,97 132,62 186,31 186,11 73,46 123,29
Diversdo Noturna 31,30 34,83 65,72 69,56 156,54 126,46 55,86 73,50
Outros 53,12 4,90 35,36 15,73 74,59 19,26 48,47 13,72
Gasto Total 691,93 1.621,74 1.406,02 3.324,65 2.594,00 5.151,49 1.137,76 3.296,65

Variaveis: Q4_Classes_Ajustada_Peso; Q25_Pacote_N&o_Pacote; Q27.1_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.2_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.3_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.4_Gasto_ajuste_valor_ou_per;

Q27.5_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.6_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.7_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.8_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q27.9_Gasto_ajuste_valor_ou_per; Q21.6_Gasto.

Graéfico 88 — Composicao dos Gastos das Viagens Domésticas, para Usuarios de

Pacotes

Composi¢ao dos Gastos da Principal Viagem Doméstica,
para Usuarios de Pacotes (em %)
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Gréfico 89 — Composi¢do dos Gastos das Viagens Domésticas, para ndo Usuérios de

Pacotes

Composicao dos Gastos da Principal Viagem Doméstica,
para ndo Usuadrios de Pacotes (em%)
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6 NUMEBOS DO TURISMO DOMESTICO BRASILEIRO: ESTIMATIVAS E
INFERENCIAS

Neste capitulo sdo apresentadas as estimativas e inferéncias sobre o turismo doméstico
brasileiro. S&o utilizados resultados desta pesquisa FIPE/MTur e também dados do Censo
2010 do IBGE sobre o numero base do total de domicilios urbanos, os mais recentes

disponiveis sobre a populacdo a que se refere a pesquisa.

Os resultados da pesquisa FIPE/MTur apresentados e utilizados sédo: numeros de domicilios
onde pelo menos um morador tenha realizado a0 menos uma viagem; o nimero médio de
moradores em cada domicilio que realizou viagens domésticas; e o niumero médio de
viagens realizadas pelos moradores destes domicilios. A partir destes pardametros sdo

estimados 0s nimeros do total de viagens realizadas no Pais.

Vale ressalvar que o0 método desta pesquisa ndo assegura o controle preciso sobre o nimero
total de viagens realizadas de cada um dos moradores dos domicilios pesquisados, com
referéncia aos Gltimos 12 meses. Tal informacédo é dificilmente conhecida ou recordada
pelo entrevistado depois de decorrido esse periodo de tempo. Para esta finalidade
especifica, 0 método Painel seria 0 mais adequado, por permitir registrar todas as viagens
no momento mesmo em que elas ocorrem, com todas as informacdes requeridas para

estimativas mais precisas.

De outra parte, 0 método desta pesquisa realizada tem a vantagem de oferecer ampla
cobertura geografica e por classes de renda, que permite verificar, com mais efetividade, as
principais caracteristicas das viagens: fluxos regionais e inter-regionais, com desagregacéo,
em nivel de municipios, em relacdo aos destinos; origens e destinos, por U.F.; motivos e
motivacdes; meios de transportes e de hospedagem; permanéncia e gasto por tipo de

viagem; entre outras.

O projeto completo para subsidiar com informacGes o planejamento do turismo doméstico
brasileiro esta desenhado para contemplar esses dois métodos de pesquisa: o atual e o de

Painel. Nao se dispondo ainda de dados de pesquisas pelo método Painel, pode-se,
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preliminarmente, ainda que com restricGes, ter-se estimativas dos grandes ndmeros do

turismo domeéstico, em suas diversas modalidades de viagens, incluindo as rotineiras.

6.1. NUMEROS DO TURISMO DOMESTICO

Com base na proporcdo de domicilios com viajantes dos domicilios urbanos brasileiros,
resultante da pesquisa, que é calculada como sendo de 44,0%, procedeu-se a sua expansdo
para o total da populacdo. Assim, considerando-se que no Brasil tém-se 49,227 milhdes de
domicilios urbanos, aplicando-se sobre este nUmero de domicilios a proporcédo dos que
declaradamente contém residentes que realizaram pelo menos 1 viagem nos Gltimos 12
meses (44,0%), pode-se inferir que em 21,660 milhdes deles pelo menos um de seus

residentes realizou uma ou mais viagens domesticas nao rotineiras no ano anterior.

Esse resultado, junto com os relativos aos anos de 2005 e 2007 obtidos em pesquisas

anteriores, € apresentado no quadro a seguir.

ITENS 2005 2007 2011
N° de Domicilios Urbanos 42.196,0] 47.856,0] 49.227,0|
(em 1.000)
Proporcao dos Domicilios com viajantes 37,3% 38,2% 44,0%
(em %)
N° de Domicilios com Viajantes 15.739,1] 18.281,0] 21.659,9|
(em 1.000)

Para se chegar ao numero do total de viagens domésticas nao rotineiras é necessario, em
seguida, considerar os pardmetros estimados do numero médio de viajantes por domicilio
e do numero medio de viagens por viajante. E é justamente em relacdo a esses dois
parametros que residem os maiores problemas de confiabilidade dos resultados, pois,
como ja destacado, os mesmos sdo obtidos por declaracdo de um unico informante
entrevistado de cada domicilio, fazendo o esforgo de memorizar informagdes de viagens

ocorridas com todos os membros da familia, num periodo de 12 meses do ano anterior.
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Os resultados destes parametros da pesquisa atual, comparados com 0s das pesquisas

anteriores relativos a 2005 e 2007, apresentados no quadro a seguir, corroboram esse

problema?.
ITENS 2005 2007 2011
N° médio de Viajantes por Domicilio 2,72 2,37 2,30
N° médio de Viagens por Viajantes 3,24 2,85 2,60

E evidente a falta de controle sobre estas varidveis. Ndo por problemas de significancia
estatistica amostral, mas pela esséncia, em si, das informacgdes declaradas. Como ja
enfatizado, estas estimativas se baseiam em informacbes declaradas ao final de um
exercicio, contendo, naturalmente, omissdes de memoria®, além de ndo assegurar a

contagem do total das viagens, particularmente as de negécios.

Para tentar minimizar a influéncia desse problema de medida associado aos dois
parametros, que sdo cruciais para se chegar a desejada estimativa do numero total de
viagens, e para fins de comparacdo ao longo do tempo, tém-se trés alternativas: manter
constantes nos trés momentos de comparacgdo (2005, 2007 e 2011) as estimativas destes
parametros obtidas em 2011; manter constantes para 0s mesmos trés anos as estimativa de
2005 ou ainda manter as de 2007.

% Para se ter uma ideia mais clara do problema dessas estimativas, basta considerar que, se se aplicar as
estimativas desses parametros nos anos de 2005 e 2011 sobre os correspondentes nimeros de domicilios
com viajantes estimados, obter-se-ia os valores de 138,7 milhdes de viagens em 2005 e de 129,5 milhdes de
viagens em 2011, o que contrariaria todas as indicagdes disponiveis de movimentos em aeroportos, rodovias
e nos meios de hospedagens, que teria ocorrido nesse periodo uma retragdo no movimento turistico
doméstico no Pais.

® E ainda importante reenfatizar aqui que para tais problemas de omissbes ndo é possivel aplicar o
procedimento estatistico padrdo de estimagdo por intervalos de confianca, dado que o mesmo ndo se
caracteriza como um possivel erro amostral da estimativa. Esse problema de omissdo de memdria ocorreria
mesmo que a pesquisa pudesse entrevistar toda a populacdo brasileira, e decorre da natureza complexa da
pergunta feita: eventos em geral ndo rotineiros realizados num periodo longo de 12 meses, e que necessitam
ser lembrados varios meses apds o encerramento desse periodo.

139



f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

6.1.1 Estimativas dos Numeros do Turismo Doméstico para Fins de Comparacéo ao
Longo dos Anos

Assim, tendo em vista que o nimero de moradores de cada domicilio envolvido em viagens
e 0 numero médio de viagens realizadas pelos moradores sdo parametros muito susceptiveis
a erros de informacdo, para manter um critério comum de comparagdo entre as
pesquisas realizadas nos diversos anos, sejam eles 2005, 2007 e a atual de 2011, sdo entdo
adotadas as mesmas estimativas de 2005 para os parametros: nimero médio de viagens
realizadas e numero medio de viajantes que as realizam, atualizando-se os demais

parametros com os dados da pesquisa de 2011.

Os resultados das estimativas do total de viagens domésticas ndo rotineiras, baseados nas
restricdes impostas, sdo apresentados no quadro a seguir:

ITENS 2005 2007 2011
N° de Domicilios Total (em 1.000) 42.196 47.856 49.227
variacao (%) 13,4 2,9
Propenséao a Viajar 37,3% 38,2% 44,0%
variacao (%) 2,4 15,2
Domicilios com viajantes (em 1.000) 15.739 18.281 21.660
N° meédio de viajantes/domicilio 2,72 2,72 2,72
N° de Viajantes (em 1.000) 42.810 49.724 58.915
N° médio de viagens 3,24 3,24 3,24
N° Total de Viagens (em 1.000) 138.706 161.107 190.884
Taxa de Crescimento (em %) 16,2 18,5

Inicialmente, tém-se os resultados estimados a partir da proporcdo de domicilios com
viajantes dos domicilios urbanos brasileiros, resultante da pesquisa de 2011, que é
calculada como sendo de 44,0%, e a sua expansdo para o total da populagdo. Assim,

considerando-se que o Brasil tem 49,227 milhdes de domicilios urbanos, e aplicando-se
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sobre estes ultimos a propor¢do de domicilios com viajantes (44,0%), pode-se inferir que
em 21,660 milhdes deles, pelo menos um de seus residentes realizou uma ou mais viagens

domeésticas ndo rotineiras no ano anterior.

Considerando-se o0s parametros da pesquisa de 2005, que, dentre os domicilios que
registram a ocorréncia de viagens, em média, 2,72 pessoas residentes constituiram o grupo
destas viagens, o numero de turistas que realiza viagens domésticas ndo rotineiras €

estimado na ordem de 58,915 milhdes de individuos.

Por sua vez, com base no numero médio de viagens também dado pela pesquisa de 2005,
da ordem de 3,24 vezes no ano, estima-se em 190,884 milhdes o numero total de viagens
domeésticas ndo rotineiras realizadas por qualquer residente do domicilio, mesmo quando

viajando em conjunto.
Aspectos a destacar em relacédo a 2007:

Aumento da proporc¢do de domicilios urbanos que realizaram viagens domésticas de 38,2%
para 44,0%, variacdo de + 15,2%;

Aumento do nimero de consumidores de turismo de 49,724 milhdes para 58,915 milhdes;
Aumento do nimero total de viagens domésticas realizadas no Pais, que passou de 161,107
milhdes em 2007 para 190,884 milhdes em 2011, o que significa um crescimento de
18,5%;

O crescimento de 18,5% das viagens tem duas componentes: uma dada pelo crescimento
vegetativo do N° de Domicilios (+ 2,9%) e a outra dada pelo acréscimo da propenséo a

viajar da populacgdo urbana do Pais (+ 15,2%).

O diagrama a seguir ilustra os principais numeros das estimativas do volume turistico do
Pais de 2011.
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2011

49.227.000

Domicilios urbanos
Censo 2010

X

44,0%

Propensao a viajar
dos domicilios

21.660.000

Domicilios consumidores
de rismo
{pelo menos um membro da famika)

X

N°, de pessoas que viajam
por domicilio

58.915.000

Consumidores de turismo
(que vialaram pelo menos uma vez)

X

3,24*
N°. de viagens realizadas
por domicilio

190.884.000
Viagens domésticas

Observagio: estes resultados sio obtidos através de parBmetros médios, considerando
arredondamentos. Resultados mals precisos podem ser oblidos quando os calculos sao efetuados
diretamente nos microdados ou com maior nimero de casas decimais.

* Parametros da pesquisa de 2005
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Seguem-se as estimativas do numero de turistas e do ndmero de viagens domeésticas,
discriminadas por U.F. e por classe de renda. Dos residentes em domicilios urbanos,
estima-se em 58,915 milhdes o ndmero de turistas domesticos. Mais da metade desses
turistas sdo originarios de apenas 5 UF’s (SP, RJ, MG, RS ¢ PR).

Quadro 68 — Estimativa do Nimero de Turistas®, por UF e Classe de Renda

Numero Estimado de Turistas, por UF e Classe de Renda (em mil turistas)
UF de Origem Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM | Ded4a15SM |Mais de 15 SM Total

Acre 66 106 8 180
Alagoas 406 187 29 623
Amazonas 418 281 53 753
Amapéa 63 47 14 124
Bahia 1.738 948 358 3.044
Ceara 1.404 585 153 2.142
Distrito Federal 267 544 467 1.278
Espirifo Santo 397 485 157 1.038
Goias 1.184 1.632 479 3.295
Maranhao 1.374 517 179 2.070
Minas Gerais 1.972 1.791 438 4.202
Mato Grosso do Sul 330 439 118 887
Mato Grosso 298 524 142 963
Para 515 474 350 1.339
Paraiba 606 440 143 1.189
Pernambuco 1.532 1.152 345 3.029
Piaui 914 322 141 1.377
Parana 857 2.094 593 3.544
Rio de Janeiro 1477 2.446 1.009 4935
Rio Grande do Norte 846 218 69 1.134
Rondbnia 115 177 22 314
Roraima 160 88 6 254
Rio Grande do Sul 1.514 2.037 582 4133
Santa Catarina 764 1.668 452 2.884
Sergipe 242 72 30 344
Sao Paulo 3.842 7.105 2.480 13.424
Tocantins 198 184 30 412
Total 23.499 26.563 8.847 58.915

* Ressalve-se que esta estimativa baseia-se em informacdes declaradas ao final de 12 meses, sobre 0 nimero
de pessoas em todas as viagens ocorridas no periodo. Assim esse parametro contém, naturalmente, omissdes
de memodria, produzindo resultados que devem ser vistos com as devidas ressalvas, servindo apenas como
referencial de grandeza a ser melhor apurado por pesquisa complementar apropriada.
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Quadro 69 — Estimativa do Ntmero de Viagens®, por UF e Classe de Renda

Numero de Viagens, por UF e Classe de Renda (em mil viagens)
UF de Origem Classe de Renda Mensal Familiar
De0a4SM | De4a15SM |Mais de 15 SM Total

Acre 167 288 18 473
Alagoas 1.329 664 82 2.075
Amazonas 1.092 841 139 2.073
Amapa 121 104 32 257
Bahia 5.151 2.742 1.062 8.955
Ceara 4.610 1.998 490 7.100
Distrito Federal 835 1.420 1.144 3.399
Espirito Santo 1.178 1.337 504 3.019
Goias 3.783 5.571 1.698 11.054
Maranh&o 4115 1.470 559 6.147
Minas Gerais 5.032 4.993 1.273 11.298
Mato Grosso do Sul 997 1.564 337 2.899
Mato Grosso 902 1.629 419 2.950
Para 1.536 1.420 1.120 4.076
Paraiba 1.843 1.703 494 4.040
Pernambuco 5.389 3771 1.052 10.212
Piaui 2.732 952 429 4114
Parana 2.183 7.162 2.156 11.504
Rio de Janeiro 4.706 8.997 3.833 17.536
Rio Grande do Norte 2.727 663 178 3.569
Rondonia 343 621 74 1.038
Roraima 529 353 21 903
Rio Grande do Sul 4.877 7.463 2.382 14.722
Santa Catarina 2.199 6.902 1.726 10.829
Sergipe 674 185 70 928
Séo Paulo 10.407 24.947 9.135 44.489
Tocantins 595 547 82 1.225
Total 70.052 90.307 30.509 190.884

> Deve ser ressaltado que os resultados desta estimativa foram obtidos a partir de informacées do nimero
médio de viagens ocorridas em 12 meses e s6 declaradas ao final desse periodo, estando sujeitas, portanto, as
mesmas restri¢des destacadas na Nota (2).
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Quadro 70 — Estimativa do Fluxo Origem-Destino do Numero de Turistas x Viagens por UF — Total de Viagens Domésticas

Origens e Destinos dos Fluxos das Viagens Domésticas — N° turistas x viagens (em mil)

Sudeste Nordeste Centro-Oeste
MG RJ PB GO MS
250 318 46 74 355

62 328 17 42
93 3 0 62
400 439 2 55
20 822
141 109
247 831
22 9
20 54
52 6
11 215
7
578 13
24 4
10
6
43
9
2
630
21
3
316
798

)
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olo|o|o|-~

@

»lo|o|o

1
9
10
21
9

Nordeste
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wlo|s|o|w|=
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)
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49
201

* Apenas 0s nimeros em negrito possuem um erro menor do que 10% a umnivel de significancia de 99%

145



f.
Fundagio Instituto de
Pesquisas Econdomicas

6.1.2 Estimativas dos Numeros do Turismo Domeéstico, Incluindo as Viagens
Rotineiras

Os resultados até aqui apresentados referem-se apenas as viagens domesticas ndo rotineiras.
Considerando-se ambos 0s tipos de viagens, cuja propensao para qualquer destas viagens é
de 44,7%, o total estimado de domicilios em que pelo menos um de seus residentes realiza

viagens é de 23,334 milhdes.

Naturalmente, sdo diferentes os nimeros de domicilios em que pelo menos um de seus
residentes realiza viagens: 21,660 milhdes para o tipo viagens domeésticas tipicas
(propensao de 44,0%) e 3,446 milhGes para o tipo viagens rotineiras (propensdo de 7,0%).
Tendo que, por suas proprias peculiaridades, as suas frequéncias sdo também distintas -
3,24 vezes ao ano, para as viagens domésticas tipicas, e 22,11, para as rotineiras -, a soma
de ambos os tipos de viagens fornece o numero total de viagens dos domicilios urbanos:
146,369 milhdes.

O total de viagens realizadas, considerando-se cada um dos residentes, é dado pelo produto
do numero total de viagens dos domicilios urbanos x nimero médio de pessoas que
realizam viagens, para cada um de seus tipos. O total das viagens domésticas ndo
rotineiras ja calculado é de 190,884 milhdes. Por sua vez, uma estimativa do numero total
de viagens rotineiras seria dada por N° de Domicilios com viagens rotineiras (3,446
milhdes) vezes a frequéncia de viagens (22,11), resultando em 76,191 milhdes de viagens.
Considerando-se que a estimativa do n°® médio de pessoas nas viagens rotineiras seja de

2,05, tem-se o total de 156,192 milhdes de viagens.

Assim sendo, considerando ambos os tipos de viagens, domeésticas tipicas e rotineiras,
pode-se admitir que a grandeza do namero total de viagens domeésticas no Brasil é da
ordem de 347,076 milhdes. Seguem-se as estimativas do numero de turistas e do nimero de

viagens domeésticas, discriminados por UF e por classe de renda.
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49,227.000 49.227.000 49.227.000
Domicilios urbanos Domicilios urbanos Domicilios urbanos
Censec 2010 Censo 2010 Censo 2010
X X X
: 47,4%
Prope::&o:‘ realizar \M: ' ens dAmm fosthe Pmpen-ggz‘ream
V‘mms ou rotineiras Vhﬂeﬂs rotineiras
21.660.000 23.334.000 3.446.000
Domicilios consumidores Domicilios consumidares Domicllios consumidores
de viagens domésticas de tunsmo de viagens rolineiras
(pelo menos um membro da familia) (que reakzaram D:': menos ,u"'\ﬁ (com a presenca do chefe ou cdnjuge)
X - ' X
3,24 2211
N°. Médio de viagens N°. Médio de viagens
por domicilio por domicilio
70.178.000 76.191.000
V]agensdomésuoas mmmm T - Viagensroﬁneim
»reallzadg: n;_>3|ﬁc>s domicilios reailzada: gq’l.os domicilios
X = X
2,72 146.369.000 2,05
. ; Vi . e
K ge pianoas oo s domésicasiotineiras Fi g pasecke 1 e
Pessoas x viagens Pessoas x viagens
domeésticas rotineiras

2011

347.076.000

Pessoas x viagens
domésticas/rotineiras

Observagio: estes resultados siio obidos aquvés ce parimetros médios. Resullados mais precsos @ com pequenas

diferencas de wamento p
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Inelras

Quadro 71 - Estimativa do Fluxo Origem-Destino do Numero de Turistas x Viagens por UF — Total de Viagens Rot

(em mil)
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ANEXO | — AMOSTRA E CODIGOS DOS MUNICIPIOS

Municipio Amostra Prevista
Regido UF . 4a10 | 10a15 |Mais de
Nome Cddigo|0a4 SM SM SM 15 SM
NORTE RO Ji-Parana 1100122 65 40 40 0
NORTE RO Porto Velho 1100205 90 40 90 156
NORTE RO Rolim de Moura 1100288 65 40 0 0
NORTE AC Brasiléia 1200104 65 20 0 0
NORTE AC Cruzeiro do Sul 1200203 65 60 0 0
NORTE AC Rio Branco 1200401 75 40 130 36
NORTE AM Humaita 1301704 65 40 0 0
NORTE AM Manaus 1302603 185 100 180 720
NORTE AM Parintins 1303403 65 40 0 0
NORTE RR Boa Vista 1400100 140 80 120 84
NORTE RR Caracarai 1400209 40 30 0 0
NORTE RR Sao Luiz 1400605 30 10 0 0
NORTE PA Abaetetuba 1500107 65 40 0 0
NORTE PA Belém 1501402 175 130 210 912
NORTE PA ltupiranga 1503705 75 0 0 0
NORTE PA Santarém 1506807 65 40 20 0
NORTE PA Xinguara 1508407 65 40 30 24
NORTE AP Macapéa 1600303 75 90 130 48
NORTE AP Mazag&o 1600402 65 10 0 0
NORTE AP Porto Grande 1600535 65 20 0 0
NORTE TO Guarai 1709302 65 40 0 0
NORTE TO Porto Nacional 1718204 65 40 20 0
NORTE TO Palmas 1721000 80 40 100 120
TOTAL REGIAO NORTE 6.010
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NORDESTE MA Imperatriz 2105302 65 40 40 10
NORDESTE MA Santa Luzia do Parud  |2110039 65 0 0 0
NORDESTE MA S&o Luis 2111300 150 150 200 460
NORDESTE MA Timon 2112209 65 40 0 0
NORDESTE MA Trizidela do Vale 2112233 65 0 0 0
NORDESTE Pl Cocal 2202703 65 0 0 0
NORDESTE PI Piripiri 2208403| 65 40 0 0
NORDESTE Pl Teresina 2211001 125 140 190 320
NORDESTE Pl Urugui 2211209 65 10 0 0
NORDESTE CE Fortaleza 2304400 235 170 260 620
NORDESTE CE Horizonte 2305233 65 10 0 0
NORDESTE CE Ico 2305407 65 40 0 0
NORDESTE CE Nova Russas 2309300 65 20 0 0
NORDESTE CE Sobral 2312908 65 40 30 10
NORDESTE RN Currais Novos 2403103 65 40 0 0
NORDESTE RN Mossoré 2408003 65 40 40 10
NORDESTE RN Natal 2408102 140 100 150 370
NORDESTE RN Nova Cruz 2408300 65 10 0 0
NORDESTE PB Cajazeiras 2503704 65 40 10 10
NORDESTE PB Campina Grande 2504009 65 40 40 80
NORDESTE PB Jodo Pessoa 2507507 130 90 140 280
NORDESTE PB Santa Luzia 2513406 65 10 0 0
NORDESTE PE Arcoverde 2601201 65 40 10 0
NORDESTE PE Carpina 2604007 65 40 0 0
NORDESTE PE Caruaru 2604106 65 40 40 40
NORDESTE PE Palmares 2610004 65 40 0 0
NORDESTE PE Petrolina 2611101 65 40 40 50
NORDESTE PE Recife 2611606 210 100 220 520
NORDESTE AL Arapiraca 2700300 65 40 0 0
NORDESTE AL Maceio 2704302 150 70 160 300
NORDESTE AL Penedo 2706703 65 40 0 10
NORDESTE SE Aracaju 2800308 105 90 140 270
NORDESTE SE [tabaiana 2802908 65 40 0 0
NORDESTE SE Nossa Senhora do Socorro | 2804805 65 10 0 10
NORDESTE BA Alagoinhas 2900702 65 40 20 0
NORDESTE BA Bom Jesus da Lapa 2903904 65 40 10 0
NORDESTE BA Camagari 2905701 65 40 20 10
NORDESTE BA Feira de Santana 2910800 65 40 40 60
NORDESTE BA lIhéus 2913606 65 40 40 50
NORDESTE BA Jaguaquara 2917607 65 40 10 0
NORDESTE BA Salvador 2927408 265 140 240 640
TOTAL REGIAO NORDESTE 11.850
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CENTRO-OESTE MS Campo Grande 5002704 135 90 80 320
CENTRO-OESTE MS Dourados 5003702 65 40 40 70
CENTRO-OESTE MS Navirai 5005707 65 20 40 0
CENTRO-OESTE MS Paranaiba 5006309 65 40 40 0
CENTRO-OESTE MT Alta Floresta 5100250 65 40 20 10
CENTRO-OESTE MT Cuiaba 5103403 120 60 80 290
CENTRO-OESTE MT Rondondpolis 5107602 65 40 40 60
CENTRO-OESTE MT Tangara da Serra 5107958 65 40 40 0
CENTRO-OESTE GO Anapolis 5201108 65 40 40 80
CENTRO-OESTE GO Campos Belos 5204904 65 30 0 0
CENTRO-OESTE GO Formosa 5208004 65 40 40 10
CENTRO-OESTE GO Goiania 5208707 190 100 140 430
CENTRO-OESTE GO Mineiros 5213103 65 40 40 20
CENTRO-OESTE GO Rio Verde 5218805 65 40 40 50
CENTRO-OESTE DF Brasilia 5300108 235 120 130 250
TOTAL REGIAO CENTRO-OESTE 4,575
TOTAL 22.435
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Regiédo UF L 4a10 | 10a15 [Mais de

Nome Coédigo|0 a4 SM SM SM 15 SM Total
SUDESTE MG Barroso 3105905 65 40 0 0 105
SUDESTE MG Belo Horizonte 3106200 270 130 250 580 1230
SUDESTE MG ltatina 3133808 65 40 30 30 165
SUDESTE MG Juiz de Fora 3136702 65 40 40 80 225
SUDESTE MG Ouro Branco 3145901 65 40 10 20 135
SUDESTE MG Patos de Minas 3148004 65 40 40 70 215
SUDESTE MG Pogos de Caldas 3151800 65 40 40 80 225
SUDESTE MG Teofilo Otoni 3168606 65 40 40 10 155
SUDESTE MG Uberlandia 3170206 65 40 40 80 225
SUDESTE MG Unai 3170404 65 40 10 40 155
SUDESTE ES Cachoeiro de Itapemirim 3201209 65 40 40 30 175
SUDESTE ES Colatina 3201506 65 40 40 0 145
SUDESTE ES Serra 3205002 65 40 40 0 145
SUDESTE ES Vila Velha 3205200 65 40 40 80 225
SUDESTE ES Vitéria 3205309| 100 50 50 310 510
SUDESTE RJ Arraial do Cabo 3300258 65 40 0 0 105
SUDESTE RJ Campos dos Goytacazes |3301009 65 40 40 80 225
SUDESTE RJ Macaé 3302403 65 40 40 80 225
SUDESTE RJ Nova Iguagu 3303500 65 40 40 70 215
SUDESTE RJ Queimados 3304144 65 40 10 0 115
SUDESTE RJ Rio de Janeiro 3304557 445 230 340 710 1725
SUDESTE RJ Sé&o Joao de Meriti 3305109 65 40 0 0 105
SUDESTE RJ Volta Redonda 3306305 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Aracatuba 3502804 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Bauru 3506003 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Campinas 3509502 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Guarulhos 3518800 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Itanhaém 3522109 65 40 40 10 155
SUDESTE SP ltapetininga 3522307 65 40 40 10 155
SUDESTE SP Jundiai 3525904 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Presidente Prudente 3541406 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Ribeirdo Preto 3543402 65 40 40 80 225
SUDESTE SP Séo Carlos 3548906 65 40 40 80 225
SUDESTE SP S&0 José dos Campos | 3549904 65 40 40 80 225
SUDESTE SP S&o Lourengo da Serra 3549953 65 40 0 0 105
SUDESTE SP Séo Paulo 3550308 570 280 330 850 2030
SUDESTE SP Votuporanga 3557105 65 40 40 20 165

TOTAL REGIAO SUDESTE 11.610
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SUL PR Campina Grande do Sul |4104006 65 40 0 0 105
SUL PR Campo Mourdo 4104303 65 40 30 20 155
SUL PR Curitiba 4106902 225 120 240 540 1125
SUL PR Foz do Iguagu 4108304 65 40 40 80 225
SUL PR Londrina 4113700 65 40 40 80 225
SUL PR Quedas do Iguagu 4120903 65 40 0 0 105
SUL PR Sarandi 4126256 65 40 10 0 115
SUL SC Blumenau 4202404 65 40 40 80 225
SUL SC Chapecd 4204202 65 40 40 30 175
SUL SC Floriandpolis 4205407] 110 50 100 310 570
SUL SC Jaragua do Sul 4208906 65 40 40 30 175
SUL sC Lages 4209300 65 40 40 60 205
SUL SC Santa Cecilia 4215505 65 40 0 0 105
SUL RS Canoas 4304606 65 40 40 70 215
SUL RS Carazinho 4304705 65 40 40 0 145
SUL RS Dom Pedrito 4306601 65 40 30 0 135
SUL RS Encantado 4306809 65 40 0 0 105
SUL RS Pelotas 4314407 65 40 40 80 225
SUL RS Porto Alegre 4314902 215 110 210 560 1095
SUL RS Santa Maria 4316907 65 40 40 80 225
SUL RS Trés Passos 4321907 65 40 0 0 105
TOTAL REGIAO SUL 5.760
TOTAL 17.370
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